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Kvétni vybér

Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi,
vék, vzdélani

Cesky statisticky Grad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1029
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Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.96a, OR.188, OR.89, OR.93

990

20. listopad 2013

Jifi Vinopal

V zafi 2013 CVVM SOU AV CR, v.v.i., opét poloZilo respondentdm vybrané otazky
s tematikou piva, které jsou soucasti vyzkumného projektu Pivo v Ceské spolecnosti
probihajictho od roku 2004. Tato tiskova zprava uvadi zakladni vysledky otazek
zamérenych na vybrané aspekty vybéru piva Ceskymi konzumenty. Konkrétné je
analyzovano, jaky typ piva maji Ces$i v oblibé a jaky rediné nejcastéji piji, jak pfi vybéru
vnimaji aspekty chuti, ceny a reklamy a také zda preferuji urcitou znacku, nebo radé&ji
piva stfidaji a ochutndvaji nezndma. Analyzy jsou provad&ny na souboru respondentd
starsich 18 let, ktefi odpovédéli, ze alespon nékdy konzumuji pivo.
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Zajem o vybér konzumovaného piva

Preference pfi vyb&ru piva jsou u &eskych konzumentd dlouhodob& pomé&rné
vyprofilované, obzvlasté to plati pro jejich muzskou ¢ast. Z téch, ktefi alespon nékdy pivo
piji, dokadZe svou oblibenou zna¢ku jmenovat 90 % muzl a 74 % zen.

Co se tyce celkového zajmu o to, jaké pivo lidé piji, Ize situaci popsat nasledovné:
pét z deseti konzumentU a tfi z deseti konzumentek piva se pokazdé nebo alespon témér
pokazdé zajimaji o to, jakou piji znaCku nebo typ piva; dalsi ¢tyfi muzi i Zeny se o to pak
zajimaji vétSinou. To znamenda, Ze mezi deseti Ceskymi konzumenty bychom nasli
pfiblizné jen jednoho, ktery se o znacku a typ piva v prevazné mire nezajima a témér
74dného, ktery by se to nezajimal vibec; mezi deseti Zenami pijicimi pivo bychom
objevili tfi nezajimajici se a pouze jedna by se o znacku nebo typ piva nestarala nikdy
nebo témér nikdy.!

Graf 1. Zgjem o znacku nebo typ konzumovaného piva®
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 9. - 16. 9. 2013, 746 respondentd, ktefi nékdy
piji pivo, osobni rozhovor.

Zajem o konzumované pivo pfitom neni ani mezi muzi ani mezi Zenami nijak
vyrazné navazan na sociodemografické charakteristiky, pouze mezi muzi se jeho
intenzita mirné zvysuje spole¢né s Grovni dosazeného vzdélani a rostoucim pFijmem
domacnosti. Silné&ji tento zadjem o znacku piva souvisi pouze s mirou jeho spotfeby: ¢im
vice piva lidé piji, tim Castéji se také zajimaji o to, jaké piji.

1 Tato otdzka je mirné modifikovanou verzi otazky z roku 2012, kterd se ptala Uzeji, zda si lidé
pivo podle znacky vybiraji. Letosni otdzka je zaméfena obecnéji a zjistuje spise celkovy zdjem
¢eskych konzumentl piva o to, co vlastn& piji; nicméné vysledky prlizkumu v obou poslednich i
drivéjsich letech si z hlediska celkovych zavért zcela odpovidaji. Srv. Vinopal: Vybér piva ¢eskymi
konzumenty v roce 2012:

http://cvvm.soc.cas.cz/media/com form2content/documents/c1/a6912/f3/OR121121b.pdf.

2 Znéni otdzky: OR.267 ,Jak &asto, kdyZ si davate pivo, se zajimate o to, jakd je to znac¢ka nebo
typ? Pokazdé nebo téméF pokazdé se zajimate, vétSinou se zajimate, vétSinou se nezajimate, nikdy
nebo témér nikdy se nezajimate."
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Nejoblibenéjsi a nejcastéji konzumovany typ piva

V otdzce oblibeného druhu piva se situace v poslednich nékolika letech viditelné
méni. Nejvice patrny je narlst obliby svétlé jedenadctky u muzd mezi lety 2006 (12 %) a
2013 (24 %), a to zejména na Ukor piv vycCepnich neboli lidové svétlé desitky (jejiz obliba
poklesla z 50 % v roce 2006 na 31 % v roce 2013). Ackoli posun v preferencich tohoto
typu je v mensi mife patrny i u Zen (v oblibé u nich posiluji spiSe lezaky v podobé svétlé
dvanactky), v jejich pfipadé je mnohem vyraznéjsi zménou snizeni obliby ¢erného piva a
to z 21 % v roce 2006 na 8 % v roce letoSnim. Za povSimnuti stoji také kategorie ,Jiné
druhy piva" jejichZ obliba za posledni rok vzrostla u muzl mirné& (ze 2 na 5 %), vyrazné
vSak také pravé u Zen (ze 4 na 13 %). Je nasnadég, Ze pravé do této kategorie spadaji
nejspise nékteré nové pivni ,specialy® a zejména pak pivni mixy, jimz se podrobné&;ji
vénuje tiskova zprava Pivni mixy na ¢eském pivnim trhu v roce 2013.

Graf 2. Obliba druhd piv®
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Zdroj: CVWVM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2006, 9/2007, 09/2013.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespor nékdy piji (N v roce 2013

= 746).

Dalsim velmi zajimavym vyvojovym trendem je to, Ze Zeny se ve stale vétsi mire
zajimaji o pivo, jaké piji; ten je ve vysledcich prizkumu patrny z plynule se snizujiciho
podilu Zen, které zvolily variantu odpovédi, Ze se nezajimaji o typ piva, jaké piji.

V oblasti obliby typl piva se objevuji i vyrazn&j&i rozdily mezi jednotlivymi
skupinami obyvatel, takové, které pfi analyze obecnych charakteristik konzumace patrné
nejsou. Rozdily mezi muzi a Zenami pfiliS neprekvapuiji, |ze fici, Zze i nadale se Zeny o typ
konzumovaného piva Castéji nezajimaji, ze muzi preferuji silnéjsi varianty pivniho moku
a naopak ze Cerné pivo je i pfi jeho snizujici se oblibé stale témér vyhradné doménou
zen. Nové se také ukazuje, ze zvlasté oblibené jsou u nich ,jiné druhy piva®“, kam je
tfeba radit jiz jmenované pivni mixy a nékteré ,specialy”.

Ovéem obliba typl se pomé&rné& vyrazné lidi i mezi lidmi rlzného vé&ku, kdyz se
s jeho rlstem zcela zieteln& zvyuje obliba slabich variant (desitek u muzd, desitek a
lehkych piv u Zzen). U Zen je pak zcela patrna skutecnost, Ze pfiklon k ,jinym druhdm piv*

3 Znéni otazky: ,Jaky typ piva pijete nejrad&ji?"
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je zalezitosti hlavné mladsich ro¢nik( (to &aste¢né, ale zdaleka ne v takové proporci, plati
i pro muze). ,Jiny druh piv" také jednoznacné nejvice ziskdva mezi Zzenami s maturitou
nebo vysokoskolskym vzdélanim, které také méné Casto nez ostatni Zzeny tvrdi, Ze se o
tyto véci nezajimaji. Pro ob& pohlavi z hlediska vzdé&lani plati, Ze s jeho rlstem ziskavaji
na oblib& siln&jsi typy piv (dvanactky a u muzd také jedenactky). Podobné je to také pfi
sledovani Zivotni Urovné, kdyz s jeji vyssi hladinou (z hlediska pfijmu domacnosti) sili
obliba silnéjsi piv (specialy, dvanactky a jedenactky na Ukor piv vycepnich).

Koneé&né&, obliba typl piva silné souvisi také s tim, kolik ho vlastné &lovék pije. Zde
zejména u muzl plati, e &m vice piva konzumuji, tim spide maji v oblib& desitku.
Zajimavé je, Ze letos vyrazna kategorie ,jinych druhd piv" si nachdzi oblibu zejména mezi
Zenami s vibec nejmensi spotfebou (22 % z té&ch, které piji méné nez jedno pivo tydné),
Eastecné pak i mezi témi, které piji 1 - 2 piva za tyden (13 % z nich). Podobné& u muzi
je obliba ,jinych druh( piv" nejvétsi ve skupiné nejslabsich pijakd (10 % mezi t&mi, ktefi
piji maximalné 2 piva tydné a 6 % mezi témi, ktefi piji 3 - 7 piv tydné). Oproti tomu
»~Specialni vicestupnova piva® nachazeji své priznivce naopak prakticky vyhradné v téch
skupindch muzl a Zen, které maji spotfebu piva nejvy$si (7 % mezi muzi s vice nez 14
pivy tydné a 11 % mezi Zenami s vice nez 2 pivy tydné).

Oblibeny druh piva je jednim znakem vztahu Cechi k pivu, Uzce souvisejicim je
pak to, jaky typ piva ve skutednosti nejcasté&ji piji.* A zde se pro rok 2013 ukazuje, ze
ackoli rozdily nejsou nijak dramatické, tato dvé hlediska spolu nekoresponduji zcela.

Graf 3. Porovnani nejoblibenéjsiho a nejéastéji konzumovaného piva u muzd a u Zen

v roce 2013
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Zdroj: CVVM sou AV éR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2006, 9/2007, 09/2013.
Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespor nékdy piji (N v roce 2013
= 746).

Klicovy vzorec je pfitom vcelku jednoznacny a plati jak pro muze, tak pro zeny:
lidé Easté&ji piji slabsi typy piv, ackoli v oblib& maji siln&jsi. U muz{ je tato nadhrada patrna
zejména v silné oblibé& lezakl a jejich nahrazovani vyéepnim pivem v redlné konzumaci, u

4 Znéni otdzky: ,Jaky typ piva pijete nejéast&ji?"
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zen pak v mensi mife plati totéz a navic také realné vyssi konzumace lehkych piv i pfi
jejich nizsi oblibé.

Do jisté miry mohou byt tyto posuny zplsobeny ekonomickymi dlvody, kdy se
v praxi konzumenti uchyluji k levn&j§im pivim z finanénich dlvodd - vysledky prizkumu
ukazuji, ze pro muze (ktefi nesou dominantni dil spotfeby) plati, Ze smérem k vyssim
ptijmUm stale ¢asté&ji oblibeny typ odpovida nejéastéji konzumovanému; pfi¢emz jak bylo
uvedeno vyse, s rlstem pfijmu jde stale ¢asté&ji pravé o silnjéi, a tedy draz&i piva.

Nicméné ve hfe je nepochybné také obecnéji platny vzorec, ktery nejnazornéji
vystihuje klasické konstatovani ,desitka na zizeri, dvanactka na chut...". K nahrazovani
oblibeného typu piva slab&im tedy mlze dochdzet univerzalngji jak z ddvodu nizsiho
obsahu alkoholu, tak také naptiklad diky zajmu konzumentd zkou$et novd a neznama
piva.

Vérnost znacce vs. zkouseni neznamych

A pravé na toto téma byla v letodnim roce do prizkumu zafazena nova otazka,
kterd by méla doplnit obraz zajmu &eskych konzumentd o pivo, které piji. Aspekt v&rnosti
nebo naopak chuti zkouset nova piva se v projektu Pivo v Ceské spolecCnosti objevuje
opakované, i kdyz byl pfi jednotlivych &etfenich reprezentovan rlznymi otdzkami. Nova
otdzka tyto poznatky obohacuje o informaci, zda jsou cesti konzumenti spiSe stalymi
vérnymi pfiznivci své znacky resp. Uzkému okruhu znacek, anebo zda je jim vlastni spiSe
piva stfidat a maji chut zkouset nové, nezndmé produkty.

Vysledky opakované ukazuji, ze Cesti konzumenti jsou pomérné konzervativni a ze
mezi nimi dominuje vérnost své oblibené znaéce nebo nékolika zna¢kam.®> Své oblibené
,se drzi* devét z deseti ¢eskych muzl a osm z deseti ¢eskych Zen konzumuijicich pivo.
Jen 8 % muzl a 14 % zen by se oznacilo za takové, ktefi piva stfidaji a vyhledavaiji ta,
ktera jesté neznaji. Na druhou stranu je ovSsem mezi ¢eskymi konzumenty pomérné velka
skupina (40 % muzl a 42 % zen), ktefi, ackoli dlouhodobé& preferuji svou znacku, radi
podle svych slov ochutnaji neznamé pivo. To v souctu s jednoznacnymi experimentatory
ve skutecnosti pfedstavuje polovinu konzumentd mezi muZi a dokonce o néco malo vice
nez polovinu mezi zenami. Celkové by se proto dalo fici, Ze ackoli velka vétSina Ceskych
konzumentU je v&rna své oblibené znaéce, ptiblizn& polovina z nich je zaroveri otevfena
novym, byt spiSe jen pfilezitostnym pivnim zkuSenostem.

> Otazka je analogickou té, kterd byla poloZena v letech 2007 a 2010 (zda si ¢lovék kupuje vzdy
pouze svou oblibenou znacku nebo obcas i néjakou jinou) a z celkového hlediska potvrzuje jejich
z4avéry o silné vérnosti ¢eskych konzumentd jejich oblibenym znackam.
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Graf 4. Vérnost znacce vs. zkouseni nezngmych ©
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 9. — 16. 9. 2013, 746 respondentd, ktefi nékdy
piji pivo, osobni rozhovor.

Jak je patrné z grafu €. 4, muzi jsou o néco Castéji nez zeny vérni svym oblibenym
znackam a méné casto naopak vyhledavaji nové zkuSenosti. Kromé toho také plati, ze
vérnost znadce a neochota zkouset nové sili u muzd i u Zen s rostoucim vékem a u muzl
také s vyssim mnozstvim konzumovaného piva. Z hlediska ekonomické situace
domacnosti systematické rozdily pozorovat nelze, podobné nejsou v systematické podobé
vysledovatelné ani mezi vzd&lanostnimi skupinami. Pouze skupina muzd a Zen
s vysokoskolskym vzdélanim se vzdy liSi od skupin ostatnich, za povSimnuti ovsem stoji,
e muzi a Zeny odliSnym zplsobem: zatimco vysoko$kolsky vzdé&lani muZi jsou méné
Casto nez ostatni muzi vérni konkrétnim znackam a castéji vyhledavaji neznama piva, u
zen vysokoskolacek je to presné naopak: Castéji jsou vérné konkrétni oblibené znacce a
mensi podil nez u ostatnich vzdélanostnich skupin Zen mezi nimi tihne k objevovani
novych pivnich zaZitkl. Co se tyle vyb&ru znadek nebo typl piv, mezi muZi jsou tedy
nejCasté&jSimi experimentatory vysokoskolaci, zatimco vysokoskolacky jsou mezi zenami
naopak témi nejkonzervativnéjsimi konzumentkami piva.

Dlilezitost ceny, chuti a reklamy p¥Fi vybéru piva

Tradi¢né nejdilezit&j&im kritériem pro vybér piva je podle subjektivniho pocitu
Ceskych spottebitell jeho chut. Jak ukazal jeden z dFiv&jdich prizkum(, aspekty ceny
nebo reklamy se umistuji aZz na konci seznamu pravé za chuti, znac¢kou, zvykem nebo
stuprovitosti.” Setrvavajici stav v této oblasti potvrdil i letodni vyzkum, ktery se zaméfil
pouze na tfi ze zmin&nych aspektd.

6 Znéni otdzky: OR.268 ,Ktery z nasledujicich popisd na Vas sedi nejlépe? Stiidam piva, kterd piju,
a vyhledavam takova, co jeSté neznam, rad ochutndvam néco neznamého, ale jinak se drzim
svého oblibeného, drzim se svého oblibeného a nemam moc chut ochutnavat néco jiného, piju jen
své oblibené pivo a pokud nemusim, tak zadné jiné."

7 Blize viz Tiskova zprava OR71101b: Vinopal, J. 2007. Nékteré aspekty vybéru piva Ceskymi
konzumenty v roce 2007. Tiskova zprava CVVM SOU AV CR, v.v.i., 1. 11. 2007.
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Pro nejvétsi podil ¢eskych konzumentt je pfi vyb&ru piva stale dlleZitd jeho chut,

pfi¢emz u muzd jesté o néco ¢astéji nez u Zzen. Cena piva je ovéem dllezitd taktéz, i kdyz
0 néco méné: pfinejmensim do né&jaké miry je vyznamna pro tfi ze &tyf konzumentd.

Graf 5. DileZitost nékterych aspektd pfi vybéru piva® (soucet odpovédi ,rozhodné...
,Spise dilezZité")
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Zdroj: CVWYM sou AV éR, v.v.i., NasSe spolecnost 09/2007, 09/2008, 10/2009, 09/2010, 09/2011,
09/2012, 09/2013.

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespor nékdy piji (N v roce 2013
= 746).

Jak je patrné z grafu vyvoje, v roce 2013 doslo po pfedchozim plynulém rlstu
vyznamu ceny k jeho snizeni, pficemz tento trend pokracuje i letos. Zajimavé pfitom je,
Ye tento pokles se projevuje shodné u muzl i u Zen a také napti¢ pFijmovymi
kategoriemi; neni to tedy zaleZitost zapfi¢inéna zménou chovani nebo postojem jedné
konkrétni skupiny, napf. ekonomicky lépe postavenych. Nicméné i nadale plati, ze
prikladani dileZitosti cené piva souvisi nejvice pravé s finanénimi moznostmi spotrebiteld.
S rlstem Zivotni Grovné roste ddleZitost pripisovand chuti, v niz&ich pfijmovych
kategoriich naopak nabyva na sile aspekt ceny napoje.

Za zminku stoji také fakt, ze i dlleZitost chuti piva se z dlouhodobého hlediska
zvySuje, byt to nemusi byt patrné ze souhrnného grafu 5. Ve skutelnosti se vsak
postupné konzumenti pomalu presouvaji z kategorie téch, pro které je chut spise
dilezitd, do kategorie, pro které je dllezitd rozhodné.

Na rozdil od ceny a chuti si CeSti spotfebitelé podle vlastnich vyjadreni zcela
minimalné pripoustéji Ucinek reklamy na své preference vybéru znacky. Obecné Ize
ovsem fici pfikladani slabého vlivu reklamé je obecny jev projevujici se ve vice oblastech.
Vysledky prlzkumu tak pochopiteln® nehovofi o skuteéném vlivu reklamy na
spotrebitele, nybrz o jejich ochoté si tento vliv viibec pfipustit nebo pfinejmen&im pfiznat
v ramci vyzkumného rozhovoru. V ka?dém pfipadé tada (dajd z poslednich let
naznacuje, ze ¢esti konzumenti piva si vliv reklamy postupné stale vice uvédomuji, resp.
Ze jsou ochotnéjsi si jej pripoustét.

8 Znéni otdzky: OR.184 ,KdyZ si vybirate pivo, které si koupite napt. v obchod& nebo restauraci
v, v r v . o T r v v s e s s s v .

s vetSim vybérem, jak dulezité jsou pro Vas osobné pri vybirani nasledujici véci: reklama na danou
% ’ v 4O v.or v O, v. s v [ v O v.ur 7y

znacku, cena, chut? (Rozhodne dulezite, spise dulezite, spise neduleziteé, rozhodné nedulezite).
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