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Pivo v Ceské spoleCnosti
Jifi Vinopal
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Kvétni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydlisté,
pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky ufad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1024

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.89, OR.91, OR.93

964

15. prosinec 2010

Jifi Vinopal

V zati 2010 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky s tematikou piva,

které jsou soucasti vyzkumného projektu Hospody a pivo v Ceské spoleCnosti

probihajiciho od roku 2004. Tato tiskova zprava pfinasi zakladni informace o nazorech

Ceské verejnosti na budoucnost ¢eského piva a pivovarnictvi a o naladé v souvislosti se

soupefenim vyrobch rlznych velikosti na ¢eském trhu. Analyzy jsou provadény na

souboru respondentt s dosazenym v&kem minimalné 18 let.
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1. Postoje ke spotiebé piva v Ceské republice

Cesi jsou dlouhodobé na $picce Zebficku konzumace piva, tento fakt ovéem jimi
samotnymi neni nutné pfijiman jako néco, ¢im by se méli chlubit. Hrdost na toto
prvenstvi vyjadiuji v roce 2010 dvé pétiny muzd a priblizné Sestina Zen. Oproti tomu,
spiSe stud je pFi zmince o ceském prvenstvi v konzumaci piva hlavnim pocitem pro
kazdou ¢tvrtou Zenu a pfiblizné jednoho z deseti muzl. Shodné& priblizné pétina muzd i
Yen mé v této souvislosti smiSené pocity a co je také dilezité, étvrtin& muzl a tfetiné Zen

je tato zaleZitost takrikajic jedno.

Graf 1. Postoj k vysoké spotrfebé piva v Ceské republice’
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2010.

Pocity vQ¢i faktu vysoké spotfeby piva se vcelku pochopitelné odviji ptedev&im od
skutecnosti, kolik piva séam clovék konzumuje. Konkrétné pro muze i Zeny plati, ze ¢im
vice piva piji, tim spige jsou na vysokou konzumaci v Ceské republice hrdi. Zatimco u Zen
pak také opa¢né plati, ze ty s nizsi mirou konzumace &ast&ji pocituji stud, u muzi se
s mensSim objemem konzumace spise zvétsuji podily takovych, ktefi maji smisené pocity
nebo je jim tato véc zkratka jedno. Zajimavou vyjimku z tohoto trendu tvofi ti muzi, ktefi
pivo nepiji viibec: mezi nimi je totiz podil hrdych na &eské prvenstvi dokonce vy$si, nez

mezi témi, ktefi vypiji nejvyse dveé piva tydné.

1 Znéni otdzky: OR.89 ,Pocitujete Vy osobné hrdost nebo stud, kdyz se dozvidate, ze se
v Ceské republice ze viech zemi vypije nejvice piva na hlavu? Pocitujete rozhodné hrdost,
spiSe hrdost, tak trochu oboji, spiSe stud, rozhodné stud, je Vam to jedno, anebo
pocitujete néco jiného, co?™
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V pripadé véku nebo vzdélani jsou rozdily jen malo vyrazné: z hlediska véku se od

ostatnich lisi jen skupina nejstarSich nad 60 let, kterd méné Casto zaziva pocit hrdosti a
naopak je ji vlastnéjsi stud pfi zminkach o ¢eském prvenstvi v mnozstvi konzumovaného
piva; se zvysujicim se vzd&lanim pak klesd podil pocitl hrdosti a narlstd predevsim

skupina téch, kterym je to jedno.

Z porovnani s vysledky této otazky z predchozich let plyne, Ze hodnoceni ¢eského
prvenstvi v objemu konzumace piva, ma (v porovnani s jinymi aspekty piva v Ceské
spolecnosti, kterymi se vyzkum zabyval), pomérné kolisavou podobu. Napfiklad mezi
muzi je oproti roku 2006 vyrazné vyssi podil takovych, ktefi vyjadfuji hrdost (u zen je
narlst patrny také, byt v celkové niz&ich hodnotach). Jak u muzl, tak u Zen je v roce
2006 v porovnani s dfivéjSim i letosnim vyzkumem patrny také vétsi podil téch, kterym
tato v&c byla lhostejna. Jisty dil kolisédni vysledki méfeni v jednotlivych letech je
nepochybé tfeba pfikladdat odchylkdm a chybam méreni samotného, v tomto pfipadé se
vSak nabizi hypotéza, Ze vefejnost zde reaguje na aktudlni spoleCenské klima, prestiz a

obraz, jaké Ceské pivo a jeho piti aktualné ve verfejném diskursu maji.

2. Budoucnost ¢eského piva a pivovarnictvi o¢ima verejnosti>

Pohled verejnosti na budoucnost cCeského piva a pivovarnictvi je dlouhodobé
pomé&rné optimisticky, alespori podle vysledk( otdzek zkoumajicich nazory respondentd
na postaveni &eskych znaek na domacim trhu, roli naSich pivovarl na trzich
zahrani¢nich nebo nazor na osud mensich vyrobcl. A&koli se v prib&hu let sledovani
té&chto aspektl objevuje naznak trendu k poklesu pFiznivych olekavani, ta i nadale

zGstavaji dominantnim hodnocenim.

Vétdina obyvatel Ceské republiky kupfikladu stale véFi, ze ¢eské pivovary prorazi
v zahranidi. V roce 2010 je to konkrétné 65 % lidi ve véku od 18 let, pficemz k opaku se
priklani necela pétina populace (18 %) a pfriblizné stejny podil se v této véci nedokaze
vyjadfit (17 %). Dlouhodobéjsimu trendu mirného poklesu optimismu nasvédcuji v této
otdzce jednak zvys$ujici se podil lidi, ktefi v prinik &eskych pivovart do zahrani& nevé&¥
(ze 7 % v roce 2004 na 18 % v roce 2010), a také mirny Ubytek takovych, ktefi jej

naopak ocekavaji (ze 77 % na 65 %).

2 Znéni otazek: OR.93 ,Co se podle vds stane s eskym pivem a pivovarnictvim
v nasledujicich 10 letech? Myslite, Ze

a) ceny piva porostou (rozhodné ano, spiSe ano, spiSe ne, rozhodné ne),

b) nékteré ceské pivovary prorazi na zahranicnich trzich (rozhodné ano, spise ano, spise
ne, rozhodné ne),

c) zanikne vét&ina mensich pivovar( (rozhodné ano, spi$e ano, spiSe ne, rozhodné ne),
d) ceské pivo bude z trhu vytlaceno zahrani¢nimi znackami? (rozhodné ano, spiSe ano,
spiSe ne, rozhodné ne)."
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Graf 2. Nazory Ceské verejnosti na to, zda nékteré Ceské pivovary prorazi na zahraninich

trzich (2004 - 2010)
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2006, 09/2008, 09/2010.

Dokladem dominujiciho optimismu je také stabilné zhruba tfictvrtinova vétSina
obyvatel, kterd se neobava, Ze by ceské pivo bylo z domaciho trhu vytlaceno
zahrani¢nimi znackami (74 % v roce 2010). Zajimavosti v jinak nepfiliS vyraznych
rozdilech postoji u rdznych skupin obyvatelstva je u této otdzky jeji souvislost
s deklarovanou konzumaci piva danym ¢&lovékem. Jist&j&i postavenim domaécich pivovard
v konkurenci zahrani¢nich jsou si totiz vzdy v principu lidé, ktefi piva piji vice. Tzn., ze
napriklad muzi pravdépodobnost negativniho vyvoje odmitaji rozhodnéji nez zeny, nebo
ze ¢im intenzivnéji se na spotfebé piva muz ¢i Zena vlastni konzumaci podili, tim méné

mu nebo ji pak pfipada vytlaceni domacich znacek zahrani¢nimi realné.
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Graf 3. Nazory ceské verejnosti na to, zda Ceské pivo bude z trhu vytlaceno zahrani¢nimi
znackami (2004 - 2010)
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2006, 09/2008, 09/2010.

Dlouhodobé bez vyraznéjsi znamky trendu je také nazor na budoucnost malych

pivovar(: obavy z ohroZeni mengich pivovard v roce 2010 vyslovuji zhruba dvé& pétiny

obyvatel (41 %), naopak nesdili je pFiblizné stejné velkda, dvoupétinova ¢ast populace od

18 let (38 %). Za zminku nepochybné stoji skutecnost, ze pocinaje vyzkumem v roce

2008 se snizil podil takovych, ktefi se k této otazce nedokazali vyjadrit. Lze to vysvétlit

napriklad tim, Ze téma malych pivovarl v té dobé veslo v obecnéjsi zndmost v souvislosti

s rozvojem restauraénich pivovarQ, nebo také pokradujici stabilizaci ¢eského pivovarnictvi

po roce 1989.

5/[8]

N Nage Spolet“D“ -



OR101215c

Graf 4. Nézory Ceské verejnosti na to, zda zanikne vétsina mensich pivovard (2004 -

2010)
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2006, 09/2008, 09/2010.

Prakticky stejna jako v predchozich letech jsou také oclekavani stran vyvoje ceny,

kterd je pro ¢eské pivo jednim z jeho vyznamnych atributl. S dal&im rlstem ceny piva i

vroce 2010 poditd naprostd vétsina obyvatel Ceské republiky, pficemz v kazdém

z Setfeni jsou EtyFi aZ pét osob z deseti o dalsim rlstu dokonce ptesvédéeny rozhodné.

Graf 5. Nazory Ceské vefejnosti na to, zda porostou ceny piva (2004 - 2010)
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2008, 09/2010.
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3. Postoje ke strukture vyrobci®

Jiz klasickym motivem debat o ¢eském pivu je postaveni riizné velkych vyrobcl na
trhu. Vedle reflexe tohoto aspektu v roviné ekonomické nebo pravni lze zajem
zaznamenat i v b&*ném minéni a preferencich spotiebitell. Stanovisko k ¢eskému
pivhimu trhu z hlediska struktury a velikosti domdcich vyrobcl piva bylo opakované
sledovdno jednoduchym postojovym dotazem na to, které ze skupin producentl

v pomysliném boji na ¢eském pivnim trhu dotazany takfikajic fandi.

Graf 6. Preference v imagindrnim zapasu velkych a malych pivovari v letech 2004 - 2010
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2008, 09/2010.

Jak se opakované ukazuje, Ceska verejnost se v tomto sméru emocionalné priklani
spiSe na stranu mensich pivovarl (34 % muzd a 31 % Zen v roce 2010), nebo ve
prospéch nerozhodného vysledku (30 % muzi a 21 % Zen v roce 2010). Velkym
pivovarlim v imaginarnim souboji fandi stabiln& zhruba desetina eskych Zen (12 %
v roce 2010) a v letodnim roce také o né&co vice muzl, nez dfive (21 %). Pravidelné&
témér dvé z péti Zen a priblizné kazdy Sesty muz se o tuto problematiku nezajima (15 %
muzd a 36 % Zen v roce 2010). V prib&hu let 2004 - 2008 Ize pfitom zaznamenat urcité
vyhranéni postoji, které se projevuje ve vyvoji smérem k vétsi preferenci mensich
vyrobcl (a u muz{ i t&h velkych) a to v podstaté vyhradn& na Ukor vyrovnaného

vysledku.

3 Znéni otdzky: OR.91 ,Kdybyste si soupefeni o podil na &eském trhu mezi velkymi a
malymi pivovary predstavil jako sportovni utkani, kterému muZstvu byste drzel palce?
Spie velkym pivovarlm, spie malym pivovariim, byla by nejlep$i remiza, nebo je Vam
to jedno, nezajimate se o to?"
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Rozdily mezi jednotlivymi vékovymi nebo vzdélanostnimi skupinami jsou v tomto

ohledu jen nevyrazné. Napfiklad s rlstem vzdélani klesa ptiklon k velkym pivovariim, a
naopak posiluje preference téch malych a nerozhodny vysledek. Z hlediska véku je
u mladsich skupin cca do 45 let patrnd mirné vy3&i podpora velkych vyrobcl, v ptipadé
vy&8ich roénikl naopak posiluje idedl remizy. Nerozhodny vysledek je naopak znaé&né
redukovan u lidi, ktefi si vybiraji piva pouze nékterych znacek, v porovnani s témi,
kterym na znacce konzumovaného piva nezalezi. Ti, ktefi si vybiraji znacku, soucasné
jednoznaéné&ji fandi bud’ velkym, nebo malym pivovarim, pfi¢emz naklonnost k malym

zde prevazuje a to zejména u zen.

Podobné jako pfi hodnoceni vlivu rlznych aspektd na vybé&r piva pfi nakupu je
ovSem vV této souvislosti tfeba opét poznamenat, ze vysledky hovofi o subjektivnich
pocitech obyvatel a nemuseji mit nutné totozny odraz v jejich realném chovani. Vysledky
prizkumu vefejného minéni jsou v tomto ohledu nastrojem pro zmapovani nalady, pocitd
a nazor( obyvatel. Ty jsou vyuZitelné samy o sobé& jako informace o spole¢nosti, v niz
Zijeme, pfipadné mohou byt za jistych okolnosti vhodnym doplnénim analyzy odliSného
druhu dat v podob& ekonomickych Udajl o vyrob&, prodeji nebo spotfeb&. Samy o sobé&

s nimi vSak nemohou byt pfimo porovnavany.
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