FENOMEN PIVNIHO PATRIOTISMU V CESKE SPOLECNOSTI

Jifi Vinopal

Vvztah Cechd k pivu a hospoddm neni vztahem trividlnim. Ackoli jej Ize
prostfednictvim pFimocarych soudl efektné zjednodudovat do podoby ,naroda
pivarl", ,hospodské kultury" apod., ve skute¢nosti jsou vazby mezi Cechy, pivem
a hospodami daleko komplexnéjsi, slozitéjsi a diferencovanéjsi. V minulém C(isle
bulletinu bylo podrobnéji pojednano o instituci hospody v Ceské spolecnosti,
tentokrat se trochu blize zaméfime na tématiku piva a zejména na fenomén
Ceského pivniho patriotismu.

Vyznam piva a hospod v soucasné ceské spolecCnosti zcela nepochybné
prameni z jejich dlouhodobé historie, hloubka jejich vzajemného vztahu pak vychazi
z provazanosti béhem staleti spolecného vyvoje. Nelze sledovat historii kultu piva
v Ceskych zemich aniz bychom nepfihlédli k vyvoji fenoménu hospod a nelze
sledovat problematiku hospod, aniz bychom nebrali v Uvahu otazky spojené
s pivem. Oba fenomény spolu nejen v historickém kontextu neobycejné uzce
souvisi. S ohledem na tento fakt byl projektovan i vyzkumny zamér, ktery stoji
v pozadi obou ¢lankd. Kromé vlastnich zkudenosti a znalosti se v nich opirdm
o vysledky sociologického vyzkumu Hospody a pivo v ¢eské spolecnosti, ktery
provedlo Centrum pro vyzkum verejného minéni Sociologického Ustavu Akademie

véd Ceské republiky v zaFi roku 2004.1
Pivo v ceské historii
P&stovani chmele a vyroba piva se v Cechach Uspésné rozvijely uz od po&atku

druhého tisicileti. Diky zakladim stfedové&ké duchovni kultury, zejména

kfestanskému uceni o transsubstanciaci Kristovy krve, vinici Pané apod., vsak bylo

! Slo o nekomeréni badatelsky vyzkum, ktery byl realizovén v rdmci pravidelnych vyzkum{@ vefejného
minéni CVVM. Soubor vice nez 1000 dotdzanych reprezentoval populaci obyvatel Ceské republiky od
15 let.



po dlouhou dobu za napoj uslechtilejsi jak redlné tak symbolicky povaZovano vino.?
Klimatické podminky a velmi brzy polozené védecké zaklady pivovarského femesla®
nicméné mély za nasledek, ze pivo postupné ziskavalo v ¢eském prostredi
dominantni postaveni, az se nakonec mohlo stat ,narodnim napojem". Jiz v 15.
a 16. stoleti se kvalitni ceské pivo stava narodnim symbolem, jak se lze docist
u TadedSe Hajka z Hajku i u Bohuslava Balbina.* Soudasné lze také zaznamenat
hlasy odsuzujici vino jako cizacky ndpoj a nabadajici ke konzumaci piva z divodl
narodni prislusnosti.

Soucasné s rozmachem piva se jiz v této dobé objevuji i prvni reflexe
kréemného prostredi. Disput Podkoni a zak, sepsany na prelomu 14. a 15. stoleti,

kupFikladu osvétluje dilezitou spole¢enskou funkci krémy takto:

»...ktoz do krémy chodi,
castokrat se jemu prihodi,
Ze zvie prihody nékaké

a k tomu noviny také."®

...a historik Petr Cornej k tomu dod&va: ,Kréemné posezeni u piva tak do znaéné
mira suplovalo roli kazatelny, neexistujicich masmédii a ... védeckych sympozii.“®

I kdy? tedy lze jiz v této dobé najit zarodky budoucich &eskych kultd piva
a hospod, zlstava piti alkoholu a ndvétéva pohostinskych zafizeni dosud véeobecné
spolecensky odsuzovanym jevem. Vyvoj tohoto stanoviska je dobfe patrny

v kramatskych pisnich, jejichz zplsob vyobrazeni konzumace alkoholu vypovida

2 Vagner, P. 1997. ,Kdyby Platon a Galenus znali...". In: Novotny, V. (ed.): Hospody a pivo v Ceské
spolecnosti. Praha: Academia, s.168

3 Ty zaklddad Tadedd Hajek z Hajku spisem ,O pivu, zplsobech jeho ptipravy, jeho podstaté, sildch
a ucincich" z roku 1585. (Vydala redakce ¢asopisu Kvas, Rakovnik 1878)

4 ,Ponévad? pak se Ceskd zemé nezfikd téch dobrot, které dava jinam, je v Cechach hojnost piva,
sousedé si je pochvaluji a u vzdalené&j&ich narodl se t&&i vaznosti." Balbin,B.A. 1986. Krdsy a bohatstvi
Ceské zemé. Praha: Panorama, s.144

5 Podkoni a Zak. In Hrabdk, J. (ed.) Staroceské satiry Hradeckého rukopisu a Smilovy $koly. Praha
1962, s. 128

6 Cv:ornej, P. 1997. ,Pivovar ,v pekle" a d&jinné souvislosti jeho osudi." In Novotny, V. (ed.). Hospody

a pivo v Ceské spolecnosti. Praha: Academia, s.152



o celkovych postojich tehdejsi spoleénosti. V priib&hu vyvoje od 16. do 20. stoleti se
soucasné se spoledenskymi postoji ménil i zplsob tohoto vyobrazeni: zadinalo se
hrozivou barokni moralitou a skoné&ilo humorem a parodii.” Ddvody odsuzovani
pijactvi, piva i kréem byly zprvu predevsim nabozenské: alkohol byl zndzorfovan
jako prostfedek odpudivych hfichd, po nichZz po zasluze nasleduje nevyhnutelny
trest. S postupnou komercializaci kramarské poezie a jejim odpoutavanim od
nabozenskych motivi se postupné zaéinaji zdQrazfiovat prozai¢t&j&i ddvody
Skodlivosti alkoholu a chozeni do hospod. Zejména v pisnich s tématem rodinného
a manzelského ZzZivota se objevuji motivy piti a prostfedi hospod jako zapornych
CinitelG pUsobici rozvrat a bidu rodiny, jsou zdQrazfiovany i destruktivni vlivy na
osobnost a spoleéenskd nebezpeénost pijakd. Zplsob zndzorfiovani piva v lidové
slovesnosti se vSak postupné proménuje smérem k priznivéjSim vyobrazenim.

S hospodskym prostfedim byly té€sné spjaty pocatky narodniho obrozeni.
Jungmannovsky projekt ceské kultury byl zpocatku umélym jazykovym vytvorem,
véechny dilezit&jéi a prestizn&jsi kulturni funkce v té dobé& plnila ném¢cina. Hospoda
byla jednim z mala verejnych mist, které nabizelo prostor pro komunikaci v ¢esting,
a tim padem i k Sifeni rozvijejici se &eské kultury a narodnich citd, i pro agitaci
dosud nezasvécenych. Proto se také staly hlavnimi stfedisky schazeni vlastencd
a obroditeld a ve druhé poloving 19. stoleti dokonce zacaly plnit funkci center
vznikajicich vlasteneckych i jinych spolkd. Hospody byly vyznamnymi stfedisky
rozvijeni ¢eského spolecenského a kulturniho zZivota a snad i diky tomu dochazelo ve
vnimani jejich prostredi k zavaznému obratu: nebylo jiz prevazné zatracovano jako
misto pokleslé zabavy, spole¢ensky nebezpeénych jevi nebo t&Zkych hfichd.
Postupné zacala byt hospoda vniména jako dlleZitd a smysluplnd instituce, v niz se
bojuje za spole¢nou véc a kterd né&jakym zplsobem prospiva véem.

Ruku v ruce se zménou pohledu na hospody dochazi ke zméné pohledu na
pivo. Ackoli to bylo velebeno a chvaleno jako ¢esky napoj jiz o mnoho stoleti dfive
a jiz v predchozich obdobich slouzZilo za zdroj narodni hrdosti, v této dobé se stava

pfimo konstitutivnim prvkem vlastenecké ideologie, vedle jazyka, historickych

7 Rysava, E. 1997. ,Pivo a pijactvi v &eskych kramafskych pisnich." In: Novotny, V. (ed.) Hospody
a pivo v Ceské spolecnosti, Praha: Academia



reminiscenci a dalSich projevi obvykle rozebiranych v odborné literature.® Ve
vlasteneckych zpévnicich se tak, vedle pisni pivo oslavujici a velebici, objevuji
i pisné burcujici a vyuZivajici pivo k vlasteneckym cildm. Pfiklady ze sedmého

vydani sokolského zpévniku Frantiska Urbanka uvadi Jifi Rak:®

»Nasi slavni predkové

dobii stafi Cechové

dobré pivo milovali

(..)

My jsme také Cechové
slavnych d&dG vnukové
vazme ¢inQ jejich sobé
ctéme to, co oni pili

ctéme tak své dédy v hrobé.
Pivo pime, pivo vychvalujme
pime ho a dokazujme

Ze jsme jejich vnukové

7e jsme také Cechové!"

Jiz od poloviny 19. stoleti, ale obzvlasté k jeho samému zavéru zacinaji byt
ovSsem stdle zretelnéjsi hlasy odsuzujici velebeni piva a hospody jako projev Ceské
slabosti, nerozvinutosti a prizemnosti. To, co v pocatcich poslouzilo jako prostfedek
rozvijeni narodni hrdosti, se nyni stalo zdrojem studu, ze Ce$i nemaji rozvinutou
jinou kulturu, nezli tu hospodskou, a nemaji se za co jiného postavit, nez za svoje
pivo. Obvyklym tématem ceské publicistiky, literatury a karikatury je reflexe Cech

jako zemé, kde se aktivita rozpustila v pivu.'® Hospoda a pivo zacinaji byt

8 Rak, J. 1997. ,Pivo jako konstitutivni prvek vlastenecké ideologie." In: Novotny, V. (ed.) Hospody
a pivo v Ceské spolecnosti, Praha: Academia, s.171 a dale

® Tamtéz. s.175

10 Macura, V. 1997. ,Hospoda v ¢eské vlastenecké kultufe." In: Novotny, V. (ed.) Hospody a pivo

v Ceské spolecnosti, Praha: Academia, s.35



povazovany za véci, kterymi bychom se neméli priliS chlubit. Piti piva uz neni
atributem vlastence, nybrz pana Brouc¢ka nebo pana Kondelika.'!

V nasledujicich obdobich vztah k pivu celkové ochladnul. Dostalo se do pozice
béZného napoje, ktery vyvolava jak pozitivni tak negativni emoce, a to zejména
v disledku realii spole¢enského Zivota (popiti s prateli v restauraci - alkoholismus
v dlsledku vysedavani v hospodach). Pfesto si po celou dobu uchovalo prakticky
vSechny dfivéjsi nalepky (napf. reminiscenci narodniho ndapoje) a vnimani piva

v soucasné spolecnosti je proto velmi diferencované.

Pivni patriotismus

Prese vSechny zakruty historického vyvoje lze Fici, ze v ¢eské spoleCnosti je
v soucCasné dobé stale jesté patrné cosi jako kult piva. K pivu upind vyznamnou c¢ast
své pozornosti mnoho lidi nejriizné&jdich spolec¢enskych vrstev, o existenci kultu
svédc&i mnoho indicii z realného Zivota i vysledky sociologického vyzkumu.

Projevuje se napriklad vysokou spotifebou pénivého moku v ¢eskych zemich,
frekvenci b&Znych hovorl o pivu i pozornosti, jakd je mu ve spole¢nosti obecné
vénovana. Je Citelny ve fenoménu zakladani ¢i obnovy malych a restauracnich
pivovart pivnimi naddenci i v poctu zdjemct o domdci vareni piva. Jiné jeho aspekty
Ize pravidelné spatfovat v mnoZstvi reklam na pivo a predevéim ve zplsobech jejich
ztvarnéni (a mozna jesté lépe v jeho vyuzivani jakozto symbolu v reklamach na
zcela jiné zbozi): zlatavy napoj neni zobrazovan pouze jako ,néco dobrého k piti,"
zcela zretelné na néj byvaji navazany aspekty ndarodni hrdosti, historie nebo
pratelstvi. Nadsazka a humor, ktery je témto reklamam vlastni, dokazuje schopnost
znacného nadhledu. Kult je patrny z vyobrazovani piva v uméleckych dilech, pisnich
&i lidové slovesnosti'? a svéd¢i o ném konecéné i potieba lidi sdélovat ostatnim své

nazory na aktudlni chut té které znacky, poradani soukromych i vefejnych anket,

11 Rak, J. 1997. ,Pivo jako konstitutivni prvek vlastenecké ideologie.® In: Novotny, V. (ed.) Hospody
a pivo v Ceské spolecnosti, Praha: Academia, s.175 -176

12 Asi t&Zko bude nékdo pany Svérdka a Uhlife podeziivat z kazeni mladeZe, kdyZ v textu jejich pisné
usly$i: ,Cechy krasné, Cechy vase, chladné pivo, tepld kade.." (Cechy krasné, Cechy vase, 1997)
Pravé naopak se zde vyjevuje povaha kultu Ceského piva, které je i v pisni pro nejmensi déti zcela

automaticky a bezelstné s spojovano s ,eSstvim."



které zjistuji nazory v $irs§im mérfitku, nebo organizovani oficidlnich i neoficidlnich
soutézi o pivo roku, mésice, Prahy, atd.

Nejen v dlsledku t&chto aktudlnich skute¢nosti je obyvateldm ¢&eskych zemi
casto pfipisovan pivni patriotismus, neboli abnormalné silny citovy vztah k pivu. Ten
zcela nepochybné prameni predevsim z jeho hluboké a bohaté tradice v déjinach
i kultute: Ce$i jsou presvédéeni o tom, ze pivo je ¢esky narodni ndpoj ,a dokonce
i 0 tom, ze Ceské pivo je nejlepsi na svéteé.

Presto neni pivni patriotismus jednoduchou zalezZitosti. Je to nalepka, za niz
se skryvaji mnohé dimenze, které navic nemuseji byt ve vzajemném souladu.
Pokusime-li se fenomén analyticky rozebrat, musime v prvni fadé rozliSit dva jeho
zakladni typy: obecny Cesky pivni patriotismus a pivni patriotismus lokalni. Jejich
zasadni odliSnosti je objekt, ke kterému se vztahuji: obecny Cesky patriotismus se
tyka ceského piva jako takového (presnéji receno tedy piva typu pilsener,
vyrobeného v Ceské republice), lokalni patriotismus se vztahuje k néjaké konkrétni
pivni znacce nebo k pivu vyrobenému v regionu bydlisté. Kromé zakladniho
rozdéleni na obecny a lokalni Ize navic sledovat i odliSné dimenze v ramci kazdého

Z nich.
Obecny pivni patriotismus

Zacnéme na vysSSi drovni, u obecného ceského pivniho patriotismu.
Definujeme-li jej nejjednoduseji jako postoj k ¢eskému pivu, lze na néj s Uspéchem
uplatnit psychologickou tfislozkovou koncepci postoje, kterd definuje jeho emocni,
kognitivni a konativni slozky.

Na Urovni emoéni jde zejména o obecnd hodnoceni na bazi stereotypt a kligé,
kterd se projevuji napfiklad v nazoru, Ze pivo je pro Ceské prostredi typickym
napojem, nebo v presvédceni o jeho vyjimecnosti v celosvétovém méfitku (viz
tabulku 1).



Tabulka 1. Obecny vztah k eskému pivu. (Uvadi procentualni podil lidi, kteri

vyslovili souhlas s uvedenymi vyroky.)

Pivo Ize povazovat za ¢esky narodni napoj. 93
Pivo je jednou z vé&ci, kterou se mGzeme chlubit v zahraniéi. 90
Pivo je vyznamnou soucasti c¢eské kultury. 88
Ceské pivo je nejlepsi na svété. 75

Zdroj: Nase spolecnost 09/2004

S ohledem na uvedené vysledky Ize konstatovat, Ze na této Grovni jsou Cesi
pivnimi patrioty par excelence, dokonce bez ohledu na to, zda konkrétni ¢lovék sam
pivo pije ¢&i nikoli. DUvody takto silného zakofenéni idealistickych predstav o ¢eském
pivu lze spatfovat zejména v historii a tradicich zminénych v Gvodu. Jak je patrnég,
stereotypy tohoto druhu maji obrovskou setrvacnost.

Kognitivni slozka se tyka postoji ke konkrétnim skutednostem. Zde jiz
poznatky tak presvédcivé nejsou: i v pripadé kriticky mirfenych konstatovani na

adresu redlného chovani Cechd k pivu je totiz ziskdvan dominantni souhlas.

Tabulka 2. Postoj ke konkrétnim skutecnostem. (Uvadi procentualni podil lidi, kteri

vyslovili souhlas s uvedenymi vyroky.)

Piti velkého mnoZstvi piva je $patnou vlastnosti obyvatel CR. 67
Pivu je v CR priklddan az pfili§ velky vyznam. 63
Zdroj: Nase spolecnost 09/2004

Lidé tedy napriklad vnimaji pivo jako Cesky narodni napoj, nicméné soucasné
si mysli, ze se ho v Ceské republice pije moc a ze je mu prikldadan az prili§ velky
vyznam. U nadroda, ktery je na své pivo tak neskonale hrdy a je tak silné
presvédéen své spjatosti s nim, bychom mozna mohli ocekavat jen decentni
vyhrady vUci skuteénosti, ze tedy také vynika v jeho konzumaci. Nicméné pravdou
je opak, nebot za vysokou konzumaci se stydi témér tretina lidi, hrdost na ni

pocituje ani ne pétina.



Graf 1. Ndzory na &esky priméat ve spotifebé piva’’
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Zdroj: NaSe spolecnost 09/2004

Dal$im ptikladem konkrétniho postoje mize byt otdzka priniku zahraniénich
znacek piv na Cesky trh. Ani zde nejsou nazory spolecnosti tak odmitavé, jak by se
dalo ocekavat v souvislosti s jejim silnym pivnim patriotismem na uUrovni obecnych
hodnoceni: nejvétsi skupina lidi k této otazce zaujima indiferentni postoj, za Spatné
to povazuje tfetina a za dobré &tvrtina Cechl; zadné dominantni odmitnuti se

nekona...

13 Pocitujete hrdost nebo stud, kdyz se dozvidate, ze se v Ceské republice ze véech zemi
vypije nejvice piva na hlavu? Pocitujete rozhodné hrdost, spiSe hrdost, tak trochu oboji,

spiSe stud, rozhodné stud, je Vdm to jedno, anebo pocitujete néco jiného?"



Graf 2. Ndzory na dovoz zahrani¢nich zna&ek piv na &esky trh.**
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Zdroj: Nase spolecnost 09/2004

Treti slozkou obecného pivniho patriotismu je konecné uUroven konkrétniho
jednani. To se pochopitelné projevuje zejména ve spotrebnim chovani, jehoz
analyza by poskytla zajimavé informace o projevech pivniho patriotismu v praxi.
Jelikoz ovsem tento aspekt nebyl mezi cili zminéného vyzkumu, nelze uvadét
konkrétni zavéry. Presto lIze pochybovat, ze v pivné tak unifikovaném prostredi
(které si pod pojmem pivo predstavuje prakticky vyhradné spodné kvasené pivu
typu pilsener) bychom mohli odhalit natolik zadvazné dikazy, e by mohly narusit

predstavu Cechd jakoZto silnych patriotd tradi¢niho pivniho moku.

Dalsi ukazkou realného chovani jsou explicitni projevy vztahu k pivu, jeho
vyobrazovani a misto, jaké je mu pfisuzovano v rlznych situacich atp. Ani tento
moment bohuZel nebyl souéasti cili prlzkumu, tentokrate jde spiSe o ndmét pro
hlubsi sociologické vyzkumy nebo studia kultury. Presto lze poukazat na nékolik
momentl, které dokladaji, ze se vztahem Cechl k pivu na Urovni skute¢ného

jednani neni mozna vsechno tak, jak bychom si s ohledem na vSeobecny a silny

14 Znéni otazky: ,Jaky je Va$ postoj k dovozu zahraniénich znacek piv na &esky trh? Je to, Ze se k nam
zahranicni piva dovazeji, podle Vas velmi dobré, spiSe dobré, ani dobré ani Spatné, spiSe Spatné,
nebo velmi Spatné?"



pivni patriotismus deklarovany v obecnych stereotypech predstavovali. Pivo
kuprikladu stale jesté nebylo obecné pfijato za napoj vhodny pro slavnostni
prilezitosti, k oslavam vseho druhu okdazale patfi spiSe sekt nebo vino. V pivni zemi
se malokdy oslavuje pivem, pivem se nepfipiji, nepatfi k lepsSim pfilezitostem a do
lepSi spoleCnosti. V obecnych predstavach si stdle uchovava spiSe priznaky
plebejského napoje, malosti a hrubého pivarstvi.

Postup pénivého ndpoje na vyssi pricky spolecenské prestize samozrejmé
nemohla priliS dovolit tradice piva jako ,denniho chleba". Obcdas zaznamenatelny
stud ve chvilich, kdy se pivo do takové situace dostava, vsak jisté idealistické
predstavy o ¢eském pivnim patriotismu nahlodava.'®

Jak je jiz pravdépodobné zirejmé z ramcové analyzy soucasti obecného vztahu
Cechl k pivu (shrnutych pod pojem obecného ceského pivniho patriotismu),
jednotlivé slozky nejsou v souladu. Na Urovni obecnych hodnoceni, které Uzce
souvisi s mistem piva v ¢eské historii, kultufe a tradicich, jsou Ce$i skute¢né
jedineCnymi pivnimi patrioty; zcela jednoznacné nazory panuji v pripadé tradicné
preddvanych stereotypl a spoledenskych kli§é: pivo je povaZovano za ¢esky narodni
napoj, Ceské pivo je povazovano za nejlepsi na sv&té&. Na Urovni postoju ke
konkrétnim skutecnostem uz nazory tak jednoznacné nejsou a nejvétsi cast lidi
napriklad zaujima indiferentni postoj k priniku zahrani¢nich znacek na &esky trh,
nebo negativni postoj k ceskému prvenstvi v konzumaci piva. Na urovni realného
jednani je situace podobné nejednoznacna, kdyz spotfebni chovani odpovida
obecnym stereotyplm, zatimco explicitni projevy vztahu k pivu variuji mezi adoraci

a opovrzenim, nadsazkou a studem.

15 Jakou zavist u milovnika ¢eského piva vyvolavaji obrazky ze stejné& pivné orientovanych regiond na
opacné strané zapadni hranice, které dokladaji, jak si bavorsti sousedé svého piva vazi i v realnych
situacich, nestydi se za néj a prikladaji mu tu nejvyssi spolecenskou prestiz. Zcela Citelné to bylo napf.
ve chvili oslav Bayernu Mnichov po zisku titulu: kapitdn Ballack poliva trenéra pivem z tuplaku pfimo
na hristi, okamzité po zavérecném hvizdu rozhodciho (CeSti hokejisté pfripijeji Sampariskym...). Pfi
rozhovoru s Dieterem Hammanem, vzapéti po vitézném utkani Liverpoolu v semifinale Ligy mistrd,
stoji na stole¢ku pred zpocenym hracem plllitr piva a nezasvéceny divdk by mozna chvili mohl
pochybovat o tom, kdo je momentalné na obrazovce hlavni hvézdou... (Cesti hraci se koneckonci
alespon pfiznaji, ze si na oslavu vitézstvi dali néjaké to pivo. Nezapomenou ovSem dodat, ze to

napomaha regeneraci...)
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Odhaleni podobnych nesouladd ovéem v pripadé aplikace tfislozkové teorie na
lidské postoje neni zadnou vyjimkou. Konsonance jednotlivé slozky ¢asto nedosahuji
ani u jednoho clovéka, natoz pak v celé spoleCnosti. Je otdzkou, zda je soulad
aspektl vibec zadouci, kazdopadné vsak jejich zkoumani pFinasi zajimavé poznatky

o postojich k pivu jak v ptipadé jednotlivcd, tak v pFipadé celé spole¢nosti.
Lokalni pivni patriotismus

Druh& dimenze pivniho patriotismu je lokalni. V jejim rédmci miZeme sledovat
prinejmensim vztah k néjaké konkrétni znacce a vztah k pivu varenému v regionu
bydlisté. Vysledky vyzkumu ukazuji, Ze tato rovina pivniho patriotismu je
diametralné odli§nd od obecné a Ze spolu obé& souvisi jen velice malo nebo vibec.

Napriklad je patrné, ze dvéma pétinam lidi je jedno, jakou znacku piva piji,
konkrétni produkt nebo jejich omezeny pocet si vybiraji jen tfi z p&ti konzumentd.
To mizeme interpretovat pfinejmens$im dvéma rdznymi zplsoby: mozna Cesi
nejsou zas az takovymi pivnimi znalci, jak o sobé tvrdi, kdyz dvéma z péti je jedno,
co piji; nebo maji ¢eskd piva mozna tak vyrovnanou a vzajemné podobnou chut, Ze
lidé nepotrebuji rozliSovat mezi konkrétnimi znackami. V kazdém pripadé je zfrejmé,
ze do tohoto souhrnného vyjadreni podstatnou mérou promlouvaji rozdily mezi muzi

Y 2

chutna a piji jej rady, obecné k nému maji o néco chladnéjsi vztah.

Tabulka 3. Vybér konkrétni znacky piva'® (ddaje v %)

MuZi  Zeny Celkem

Je jim jedno, jakou znacku piji 28 60 41
Vybiraji znacky jen nékterych pivovarl 72 40 59
celkem 100 100 100

Zdroj: Nase spolecnost 09/2004

Pivo z regionu, ve kterém ziji, preferuje jen &tvrtina pivnich konzumentd,

dalsi &tvrtinu okolnost, kde se pivo vyrabi, viibec nezajima. Zbyvajici témé&F polovina

16 Znéni otazky: ,Zamé&Fme se nyni na znacku piva, tedy na to, v jakém pivovare bylo pivo vyrobeno.
Plati pro vas spise, ze je VAm jedno, jakou znacku piva pijete, anebo Ze si vybirate pivo jen
v r . o
z nékterych pivovaru?"
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sice nepreferuje lokalni pivni znacky, nicméné zfejmé o nich nemizeme fici, Zze by

jim byl plivod piva UpIné jedno.

Tabulka 4. Vybér znacky z regionu, kde &lovék bydli*” (Udaje v %)

Muzi  Zeny Celkem

Preferuje znacku z regionu 30 19 26
Nepreferuje znacku z regionu 46 45 46
Nepremysli nad tim 24 36 28
celkem 100 100 100

Zdroj: NaSe spolecnost 09/2004

Rozdily mezi muzi a zZenami jiz nejsou tak vyrazné, presto lze i zde
identifikovat opakovani predeslého vzorce.

Komplexnéjsi pohled na oba aspekty pivniho patriotismu ziskdme jejich
vzajemnou kombinaci. Timto zplsobem lIze vytvofit typologii lokalniho pivniho
patriotismu, v niz ma kazdy clovék na zakladé svych odpovédi jasné definované

zarazeni.

Tabulka 5. Typologie lokalniho pivniho patriotismu (udaje v %)

Muzi Zeny Celkem

Vybird znacku, preferuje region 26 13 21
Vybira znacku, nepreferuje region 34 18 28
Vybira znacku, o regionu nepremysli 13 9 11
Nevybira znacku, preferuje region 4 6 5

Nevybira znacku, nepreferuje region 12 27 18
Nevybira znacku, o regionu nepremysli 11 27 17
celkem 100 100 100

Zdroj: NaSe spolecnost 09/2004

Jak je vidét, nejpocetnéjsi skupinu mezi konzumenty piva tvofi ti, kdo si

vybiraji pouze nékteré pivni znacky, ovSem nepreferuji automaticky ty z jejich

17 zZnéni otazky: ,Preferujete znacku/y, kterd/é se vyrdbi v regionu, v némZ bydlite? Ano, ne,
nepfemyslite nad tim."

12



regionu. (Takovych je vice nez celd jedna cCtvrtina.) Druhou nejpocetnéjsi skupinou
jsou ti, ktefi si vybiraji pouze nékteré znacky a navic preferuji ty ze svého regionu.
Naopak nejméné pocetné skupinky tvori ti, ktefi preferuji regionalni znacky, ale
jinak si nijak zvlast nevybiraji, a ti, ktefi si sice znacku vybiraji, ale nepremysleji
nad regionalnim pdvodem piva.

Tématem Uzce souvisejicim s lokalnim pivnim patriotismem je pivovarnictvi,
u néhoz se také projevuje odliSné vnimani ,obecného" a ,lokalniho" aspektu
Ceského piva. Na obecné Uurovni Ceského pivovarnictvi jsou zretelna pozitivni
ocekavani smérem k jeho budoucnosti: Cesi se neobavaji toho, ze by ceské pivo
bylo v nasledujicich letech z trhu vytlaceno zahrani¢nimi znackami (takové obavy
vyjadfuje pouze 8 % Cechll), naopak se domnivaji, ze ¢eské pivovary prorazi na
trzich zahrani¢nich (to si mysli tii ¢tvrtiny obyvatel CR nad 14 let). Lokalni Grovef
¢eského pivovarnictvi v podob& budoucnosti mensich pivovart je véak uZ nahlizena
v barvach méné priznivych: zanik vétSiny z nich ocekavaji v nasledujicich deseti

letech vice nez dvé pétiny lidi (44 %).

Tabulka 6. Nazory na budoucnost Ceského pivovarnictvi. Souhlas s vyroky. (udaje v
%)

Ano Ne Nevi

Ceské pivo bude z trhu vytlaéeno zahrani¢nimi znackami. 8 76 16
Nékteré Ceské pivovary prorazi na zahranicnich trzich. 77 7 16
Zanikne vét&ina mensich pivovar{ 44 27 29

Zdroj: Nase spolecnost 09/2004
Zavér

Z uvedenych analyz je patrné, Zze cCesky pivni patriotismus je na lokalni Urovni
podstatné slabsi, neZz na udrovni vztahu k Ceskému pivu obecné. Navic pfFitom
neexistuje prakticky Zzadna souvislost mezi pivnhim patriotismem obecné ceskym
a pivnim patriotismem lokanim. Neplati tedy predpoklad, ze silnéjsi presvédceni
o dllezitosti a vyjimeénosti ¢eského piva pro &eskou spole¢nost obecné zarover

znamena i silnéjsi vztah k néjaké znacce nebo dokonce lokdlnimu pivovaru. Je proto
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zfejmé, ze ma smysl oba druhy patriotismu rozliSovat a divat se na né jako na dva
v podstaté samostatné fenomény. Souhrnem feceno: v obecném slova smyslu jsou
pivnimi patrioty témér vsichni Cesi. V konkrétni podobé vybéru piva podle znacky je
vdak patrioty jiz jen o néco vice neZ polovina z &eskych pivnich konzumentl a ve
smyslu preference piva z regionu bydlisté je patrioty pouze cCtvrtina.

Jak se snad podarilo ukazat, pivni patriotismus neni jednoduchym
fenoménem. Konstatovani, 7e Ces$i jsou velkymi pivnimi patrioty, plati jen
v nékterych moznych dimenzich takového uréeni, v jinych plati méné& nebo vibec.
Vztah Cechl k pivu neni jednoznaény a pohybuje se podle aktudlné zvolené dimenze
na celé skale od nekritické adorace typu ,Ceské pivo je nejlepsi na svété" az po
opovrzeni ,narodem pivaiQ" a stud za velkou konzumaci. Stejné jako u dal$ich jevd
socidlni reality proto i v tomto vice méné zabavném prikladu plati, Zze jeho skutecna

povaha neni trivialni a je tfeba jej rozliSovat v mnoha smérech.
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