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Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik
898

21. listopadu 2006
Jifi Vinopal

V zaf 2006 CVWM SOU AV CR zopakovalo nékteré otdzky s tématikou

pohostinskych zafizeni, které byly v roce 2004 soucasti vyzkumného tématu

Hospody a pivo v Ceské spolecnosti. Obecné nelze za uplynulé roky vysledovat

zadné dramatické zmény, ackoli v nékterych aspektech se situace nepochybné

VyViji.
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Pohostinska zarizeni

Mezi nejoblibenéjdi typy pohostinskych zafizeni v Ceské republice i nadale patfi

hospody (hostince, pivnice) soucasné s restauracemi.

Graf 1. Oblibené typy pohostinskych zafizeni*
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Nase spolecnost 09/2006

Pozice zafizeni, jejichz hlavnim prodejnim artiklem je pivo (hospody, hostince,
pivnice), se vSak mirné oslabuje, coz odpovidd obecnému trendu vznikajicich
novych druhl restauracnich zafizeni, bar( atp. V oblibé& si naopak mirné& polep&uji
kavarny a vinarny. Zajimavy je témér ctvrtinovy podil lidi od 18 let, ktefi podle

svych slov nechodi nikam. Ten se od roku 2004 udrzuje na stalé drovni.

Navstévnost oblibenych podnikd

Oproti roku 2004 chodi lidé do svych oblibenych typl podnikd méné &asto.
Zatimco v roce 2004 &inil primérny podet navétév 6 za mésic, v roce 2006 je to

jen 5 navitév. To mize byt zplsobeno celkové niz&i navstévnosti vdech

restauracnich zarizeni, spiSe se ovsem jedna o skutecnost, ze lidé vice stridaji

1 Znéni otdzky: OR.77 ,Jaky je va$ nejobliben&jsi druh podniku? Kam si nejradé&ji zajdete posedét,
kdyZ si mQzete vybrat?"
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typy zafizeni (v dlsledku rostouci nabidky) a tim padem pak méné &asto chodi

pravé do toho svého, oblibeného.

Stejna nezlstdva po dvou letech ani struktura divodd ndvstév: v roce 2006 lidé
Castéji nez v roce 2004 tvrdi, ze se jdou do restauracnich zarizeni predevsim
pobavit, zlepsit si naladu, casté&ji si tam chodi také popovidat s kamarady (coz
jsou samozifejmé provazané véci), ubylo divodd v podobé& obé&erstveni, osobnich

a pracovnich schliizek nebo hrani spoleenskych her.

Graf 2. Ulel ndvstév pohostinskych zafizeni?
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Nase spolecnost 09/2006

Svébytné postaveni ¢eské hospody

Postaveni hospod v Ceské spolecnosti je prozatim stale jesté ponékud vyjimecné,

ackoli je jiz patrné, Ze jeho dlouhodobé univerzalni povaha se vytraci.

Hospody a jim podobné podniky stadle patfi mezi nejoblibenéjsi typy
pohostinskych zafrizeni, vyjimecnost se projevuje také ve frekvenci navstév jejich
hostl. Prozatim pfitom neplati, Ze by hospody zlstavaly typickymi zafizenimi

pouze pro venkovské prostredi. Ackoli zde nepochybné vykonavaji ponékud Sirsi
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paletu funkci a jejich postaveni bude proto na venkové opadavat pomaleji, jsou

stale spolecné s restauracemi mezi nejoblibenéjSimi podniky i ve méstech.

Pfesto je jak z pohledu na nové typy vznikajicich restauracCnich zarizeni, tak
z nékterych vysledkl vyzkumu patrné, e hospody své univerzalni postaveni
ztraceji. Pomérné dramaticky se kuprikladu za posledni dva roky snizil podil lidi,

ktefi podle svych vyjadreni do hospody obcas zajdou.

Graf 3. Navstévnost hospod roce 2004 a 2006°
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006

Vyrazné&ji se pfitom tento podil propadnul u Zen (70 % — 40 %) nez u muzd (92
% — 77 %), zatimco se pFiblizné stejné snizil u rlznych vékovych a
vzdé&lanostnich skupin, stejné jako v rlznych velikostnich sidlech. Pokles je
nejspise zplsoben skute¢nosti, Ze do hospod prestavaji chodit ti, ktefi maji jiny
oblibeny typ podniku, nicméné dfive do ni alesporn obcas zasli. Hospoda se tak
skute¢né z univerzalniho zarizeni, kam drive alespon obclas zasel skoro kazdy,

dostava do postaveni podniku se specifickou klientelou.

Skupina, kterd povaZuje pravé hospodu nebo pivnici za svij oblibeny podnik, je
pritom v naprosté vétsSiné tvorena muzi (89 %), nejpocetnéji je v ni zastoupena

skupina lidi se stfedoskolskym vzdélanim bez maturity. Z hlediska véku se v ni

2 Znéni otézky: OR.80 ,Podivejte se prosim na véechny moZnosti na karté OR.80 a feknéte mi, za
jakym ucelem navstévujete tento oblibeny druh podniku nejcastéji.*

3 Znéni otazky: OR.109 ,Zajdete nékdy do hospody nebo do takového podniku, ktery by se dal
podle Vas jako hospoda oznadit, at uZ zni jeho oficialni ndzev jakkoli? Ano - Ne*
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ve stejné mife objevuji vSsechny vékové roc¢niky a také lidé ze vSech velikostnich

skupin obci.

Cim je vdak, kromé dominance muzd, tato skupina skute¢né specifickd, je vzorec
konzumace piva a frekvence navstév, i naddle lze tedy v této oblasti sledovat
unikatni propojeni instituce Cceské hospody a piva a také fenomén
Stamgastenstvi. Lidi, jejichz nejoblibenéjsim podnikem je hospoda, totiz piji pivo
v prdméru o néco vice nez 4krat tydné, celkem vypiji za tyden cca 11 piv a do
svého oblibeného podniku chodi v priméru 8krat za mésic. Primérné hodnoty
téchto charakteristik u lidi, ktefi maji jako oblibené jiné druhy zafizeni, jsou
vyrazné nizsi: pivo piji méné nez 3krat tydné, celkem za tyden zkonzumuji ani ne

4 piva a svUj oblibeny podnik navitévuji cca 4krat za mésic.

Lze se domnivat, Ze toto se nebude samo o sobé priliS ménit (do hospody se
bude stale chodit hlavné na pivo), bude vsak slabnout celkové postaveni hospod

ve spolednosti a mezi dal$imi typy pohostinskych zafizeni.*

4 Je ov8em pravdépodobné, Ze svoji univerzalnost hospoda ztraci i v terminologickém
smyslu slova - je pravdépodobné, Ze od roku 2004 doslo k posunu vyznamu oznaceni
hospoda a ta je v soucasné dobé vnimana jako UZeji vymezeny typ podniku.
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