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Pivo v Ceské spolecnosti v roce 2006

Technické parametry

Vyzkum: Nase spolecnost 2006, v06-09

Realizator: Centrum pro vyzkum vefejného minéni,
Sociologicky ustav AV CR

Projekt: Nase spolecnost - projekt kontinualniho vyzkumu

vefejného minéni CVWM SOU AV CR

Termin terénniho setreni: 4.9.-11. 9. 2006

Vybér respondenti: Kvétni vybér

Kvoty: Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydliste,
pohlavi, vék, vzdélani

Zdroj dat pro kvotni vybér: Cesky statisticky urad

Reprezentativita: Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

Pocet dotazanych: 999

Metoda sbéru dat: Osobni rozhovor tazatele s respondentem

Vyzkumny nastroj: Standardizovany dotaznik

Poc&et respondent( ve véku od 18 let: 898

Zverejnéno dne: 21. listopadu 2006
Zpracoval: Jifi Vinopal

V zafi 2006 byly v ramci projektu kontinualniho sledovani ceského verejného minéni Nase
spole¢nost, které provadi Centrum pro vyzkum vefejného minéni Sociologického Ustavu
Akademie véd CR, zopakovany nékteré otdzky, které byly v roce 2004 soucasti vyzkumného
tématu Hospody a pivo v Ceské spolec¢nosti.

Vysledky prizkumu poskytuji jednak aktudlni pohled na soudasny stav nékterych aspektt
postaveni piva a hospod v &eské spole¢nosti, jednak diky opakovani dotazi také orientacni

pohled na souvisejici otazky jejich vyvoje.
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Mezi nejvyraznéjsi zjisténi patfi, Zze konzumace piva Ceskymi obcany mirné klesd a vzorce

spotfeby se pomalu dostdvaji do souvislosti s ekonomickym postavenim konzumentl. Tyto

trendy se mezi lety 2004 a 2006 projevily v mnoha konkrétnich souvislostech, z nichz lze

vyjmenovat napfiklad:

- zmensSeni celkového podilu lidi, ktefi podle svych slov alespon nékdy piji pivo, a to zejména
mezi zenami,

- pokles objemu konzumace piva ¢eskymi obcany, a to zejména muzi,

- zmenseni podilu lidi, ktefi si pivo nejradéji objednaji pfi navstéveé restauracniho zafizeni.

Graf 1: Prdmérné mnoZstvi piva konzumovaného tydné muZi a Zenami v letech 2004 -2006*
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, Nase spole¢nost 09/2004, 09/2005, 09/2006

Na druhé strané se vSak objevuji také signaly o tom, ze cesti konzumenti si zacinaji stale vice
vybirat mezi jednotlivymi produkty. Mezi lety 2004 a 2006 mirné narostl podil téch, ktefi si
vybiraji pouze nékteré znacky nebo pivovary, plynule narlstd také podil takovych, ktefi

zdmérné preferuji pivo z pivovard, které plsobi v regionu jejich bydlisté.

1 Znéni otdzky: OR.95 ,Jaké mnozstvi piva pfiblizné vypijete za tyden? Kdybyste to pfepodital
na plllitry, kolik by to tak primé&rné bylo?"
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Graf 2: Vybér piva vyrobeného v regionu v letech 2004-2006 u muzi a u Zen.?
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, Nase spolecnost 09/2004, 09/2005, 09/2006

Jak je patrné z podrobné&j&ich analyz vysledkl vyzkumu, za tendencemi ke snizovani spotfeby i
veétsi vybérovosti ¢astecné stoji ekonomické aspekty. Ty vSak prozatim v ¢eskych podminkach
(s jejich absolutni i relativni cenou piva) nelze precenovat, o ¢emz mimo jiné svéddi také stale
prevlddajici presvédéeni konzumentdl, Ze si své pivo vybiraji spide podle jeho chuti neZli ceny.
Podstatny podil na téchto procesech proto dosti pravdépodobné maji postupné promény

chovani a postojll ve spole¢nosti obecné a k ¢eskému pivu specidlné.

Graf 3: Vzdjemné preference chuti a ceny pfi vybéru piva vroce 2006.°
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, Nase spolecnost 09/2006

2 Znéni otazky: OR.103 ,Preferujete znacku/y, kterd/é se vyrabi v regionu, v némz bydlite?
Ano, ne, nepfemyslite o tom?
3 Znéni otdzky: OR.104 ,A jak velkou roli u Vas pti vybéru piva hraje jeho chut a cena?
Chut: velkou, docela velkou, malou, zadnou.
Cena: velkou, docela velkou, malou, zadnou.
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