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vefejného minéni CVVM SOU AV CR,V.v.i.

Pivo v Ceské spolecnosti
Jifi Vinopal
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Kvotni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydlisté, pohlavi,
vek, vzdelani

Cesky statisticky urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1126

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik
OR.183, OR.99, OR.184, OR.188

Pocet respondentl od 18 let: 1066
Zverejnéno dne: 1. listopadu 2007
Zpracoval: Jifi Vinopal

V zafi 2007 CVWM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky

s tematikou piva, které byly v roce 2004 soucasti vyzkumného tématu Hospody a
pivo v Ceské spolecnosti. V nasledujici zpravé jsou uvedeny zdakladni vysledky o
zplUsobech vybé&ru kategorie piva ¢eskymi konzumenty, nékteré aspekty vybéru

konkrétniho piva a také tematika nealkoholického piva.
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1. Oblibeny typ piva

Co se ty&e obliby druhl piva, situace se od roku 2004 nijak nezménila a
¢eSi radi piji dlouhodobé stale stejné kategorie piv. Ta se navic pomérné vérné
podobd struktufe produkce pivovarl (odchylky Ize vysvétlit odlinym oficidlnim
oznacenim kategorii a bézného slovniku), kde tradicné vede vycepni pivo,

nasledovano lezaky.

Graf 1: Obliba druht@ piv u muzd a u Zen v letech 2004 - 2007*
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2007.

Rozdily mezi muzi a Zenami setrvavaji v tradi¢nich podobach: muzi castéji
nez zeny holduji siln&jim kategoriim piv v podobé jedenactek a lezakd, naopak
obliba ¢erného piva je prakticky vyhradné& doménou ddmskou (ze vsech typQ piv
jej v roce 2007 nejradé&ji pije 11 % Zen, jen 1 % muzl). Zeny také Castéji nez
muzi tvrdi, Ze se o danou véc nezajimaji a ze je jim jedno, jaky typ piva piji,

nicméné i mezi nimi je patrny Ubytek téchto nezaujatych stanovisek.

1 Znéni otdzky: ,Jaky typ piva pijete nejradé&ji?"
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2. Nejcastéji konzumovany typ piva

Obliba urcité kategorie piva je jednim aspektem preference, druhou je
ovéem to, jaky typ &lovék konzumuje nejcastéji.?

A zde se ukazuje, Ze tato dvé hlediska spolu nekoresponduji zcela. Re¢eno
ponékud nadnesené: prinejmensim u muzl je patrny urity ,nesoulad mezi

touhou a realitou".

-V

Graf 2: Porovnani nejoblibenéjsiho a nejcastéji konzumovaného piva u

muzd a u Zzen v roce 2007
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

Jak je patrné, byt ma lezaky v oblibé témér tfetina z nich, nej¢astéji je pije
pouze pétina. Tento Ubytek pak jde prakticky vyhradné ve prospéch piv
vyéepnich, které naopak nejéasté&ji pije vice muzQ, neZ kolik jich méa tento typ
piva za nejoblibenéjsi. O néco vice na své pivni chuté pfitom dbaji pravé muzi,
Z nichz tfi ¢tvrtiny piji nejcastéji takovy typ piva, jaky jim nejvice chutna (mezi
zenami je takovych jen polovina).

Do jisté miry jsou tyto posuny zplsobeny ekonomickymi ddvody, kdy se
v praxi konzumenti uchyluji k levn&j§im pivim z finanénich ddvodd. Jednak

smérem k vy3&im prijmim lidé svij oblibeny lezdk Castdji také realné piji (nizsi

2 Znéni otazky: ,Jaky typ piva pijete nejéast&ji?"
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prijmové kategorie, pokud jiz maji v oblibé lezaky, je vyCepnimi pivy nahrazuji o

néco ¢asté&ji), jednak si svij oblibeny lezak nejéastéji daji témé&r vichni svateéni
konzumenti, zatimco mezi pravidelnymi konzumenty se spotfebou nad 14 piv
tydné uz je takovych jen polovina a zbyvajici v praxi konzumuji nejcastéji, slabsi
kategorie piv.

Nicméné zjednodusit tento jev konstatovanim, Ze by prakticky priklon ke
slabd$im (a tedy vesmés levné&jdim) pivim, byl pouze otdzkou jejich ceny,
samozrejmé nelze. Aspekt obsahu alkoholu zde bude s nejvétsi pravdépodobnosti
pfinejmendim stejné duleZity, a ve hie je tedy nepochybné také pragmatické
hledisko vyjadritelné klasickym konstatovanim ,desitka na zizen, dvanactka na

chut...®

3. Ekonomické aspekty obliby a konzumace typ piva

Jak jiz bylo naznaceno, kategorie oblibeného a konzumovaného piva do
jisté miry souvisi s ekonomickym postavenim spottebiteld. Pfiklon ekonomicky
nizdich vrstev k levn&j&im vy&epnim a lehkym piviim je vcelku zfejmy, podobné
jako vy&&i obliba i konzumace draZdich lezakd u vrstev s pfijmy vy$simi. Tato
struktura byla pritom posilena zejména mezi lety 2004 a 2006, za posledni rok

se diferenciace typQ piva podle ptijmu jiz nijak vyznamné neprohloubila.

Graf 3: Nejoblibenéjsi typ piva u muzl v jednotlivych prijmovych
kategoriich v roce 2007
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2007.
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4. Nealkoholické pivo

Tematika nealkoholického piva je v poslednich letech na vzestupu v mnoha
ohledech. Dochdzi k narlstu jeho spotieby, stim souvisi také zvySovani jeho
produkce i kvality. Nealkoholické pivo se v dlsledku t&chto skutecnosti také
stdvd Cast&ji ndmétem publicistiky, stejné jako bé&Znych ,pivnich® rozhovord.
V aktualnim vyzkumu byla tematika nealkoholického piva zastoupena v nékolika
momentech (napf. byla v nabidce mezi oblibenymi a konzumovanymi pivnimi
kategoriemi), nicméné s ohledem na jeji stale jesté zcela marginalni pozici
vzhledem k pivu béznému, alkoholickému, neméla pfiliS Sanci se spontanné
néjak silnéji projevit. I tak se nicméné spontanné vynofuje, a to mezi
nejoblibené&jsimi i nej¢astéji konzumovanymi pivy, byt pouze symbolicky s cca 1
% ,hlasi".

Explicitnéji byla tato tematika zastoupena v otdzce, zda by si respondent
objednal radéji nealkoholické pivo nebo jiny nealkoholicky napoj ve chvili, ve
které by si za normalnich okolnosti pivo dal, tentokrate véak nem{ze naptiklad
proto, ze Fidi. Konkrétné takovy dotaz sméfuje k odpovédi na otazku, zda je Ci

neni nealkoholické pivo pro ¢eské obyvatele prirozenou nahradou bézného piva.

Graf 4: Nahrada za bézné pivo’
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Zdroj: CVVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2007.

3 Znéni otazky: ,Predstavte si situaci, ve které byste si za normalnich okolnosti dal pivo.
Tentokrdt si ho ale dat nemlZete, napfiklad protoZe Fidite. Date si tedy radéji
nealkoholické pivo, anebo néjaky jiny nealkoholicky napoj? (Rozhodné nealkoholické
pivo, spiSe nealkoholické pivo, spiSe néjaky jiny nealkoholicky napoj, rozhodné néjaky
jiny nealkoholicky napoj.)"
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Vysledky v prvni fadé ukazuji, Ze nealkoholické pivo neni pro ceské

obyvatele zcela pfirozenou nahradou piva bézného a dale pak, Zze pro muze je
takovou ndhradou podstatné ¢ast&ji neZ pro Zeny. Jen polovina muzd v situaci,
kdy si normalni pivo dat nemohou, automaticky zvoli pivo nealkoholické, z zen
tak ucini dokonce jen cca 15 %. Ostatni si namisto nealko piva daji radéji jiny
nealkoholicky napoj, pficemz podil téchto lidi je v porovnani se souhrnnym

vyjadrenim vyssi v nejmladsi muzské vékové skupiné 18 - 29 let a také meazi

svatec¢nimi konzumenty.

Graf 5: Nahrada za bézné pivo u vékovych skupin muz
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

Graf 6: Nahrada za bézné pivo mezi muzi s rliznou mirou spotreby
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.
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Byt tedy spotfeba, kvalita i obecné pozice nealkoholického piva v ¢eské

spolecnosti dynamicky rostou, stale jesté ve vnimani obyvatel nestoji na roven
pivu klasickému. V dalSim vyvoji ma tedy tento produkt pred sebou zajimavé

VyzZVy.

5. Aspekty vybéru

Nejcastéji zminovanym kritériem vybéru piva ke konzumaci je mezi muzi i
zenami jeho chut. Dalsimi vyznamnymi jsou pak znacka piva a zvyk kupovat
pravé tuto znacku/y. Na opacném konci zebricku je pak dle subjektivnich
hodnoceni samotnych spotfebiteld reklama, kterd je duleZitym kritériem pfi
vybé&ru piva pro jen cca desetinu muzQ a jen o malo vétsi podil Zen. Cena piva se
umistuje mezi sledovanymi aspekty az na predposlednim misté, nicméné i tak je

pfi vybéru piva dilezitd pro dvé tretiny muzl i Zen.

Graf 7: Dalezitost aspektil pFi vybéru piva - muzi*
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

4 Znéni otédzky: ,Kdyz si vybirate pivo, které si koupite napf. v obchodé nebo restauraci

Vv ’ v - o ATIN4 - s v Ve 7 s ’ s «r s v .

s vetsim vybérem, jak dulezité jsou pro Vas osobné pri vybirani nasledujici véci:
v o T4 rv o T4 rv o T4 v o V., 7
(Rozhodne dulezite, spise dulezité, spise nedulezite, rozhodné nedulezite)
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Graf 8: Dlilezitost aspektd pFi vybéru piva - Zeny
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.

K témto vysledkim je tfeba tradi¢né pripojit kratky komentar. Udaje
nevypovidaji o skute¢ném chovani spottebiteld ani jejich skuteénych motivech pfi
vybéru, nybrz o tom, jak tyto aspekty oni sami vnimaji. Je napriklad vysoce
pravdépodobné, Ze upozadéni vlivu reklamy je zplsobeno spiSe neochotou
pfipustit si jeji plsobeni na vlastni spotfebni chovani neZli tim, Ze by byla
neucinna.

Navic, uvedené aspekty maji velmi rozdilnou povahu a neni realné
ocCekavat, ze v situaci realného rozhodovani vstupuji do hry vSechny soucasné a
stejnou mérou. Konkrétni vybér totiz napriklad probiha jen v urcité kategorii piva
(a tedy stupnovitosti), dale také napr. jen v urcitych cenovych relacich, danému
spotrebiteli dostupnych. Naopak takové aspekty, jako je chut, znacka a zvyk jsou
s nejvétsi pravdépodobnosti provazany velmi silné, a vzajemné se proto dopliuji

a podporuiji.
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8/[10] =



OR71101b

6. Cena a chut

Samostatnou pozornost si zaslouzi porovnani dileZitosti ceny a chuti piva
pfi jeho vybéru. Z vysledkd prdzkumu vyplyva, ze vétsina Ceskych obyvatel si
podle svych vyjadreni vybird pivo spiSe podle chuti nez podle ceny. Pro pfiblizné
jednu tfetinu z nich jsou obé& kritéria dileZitd stejné a cena ma vétsi vahu jen u

malé c¢asti z nich.

Graf 9: Vzajemné porovnani preference chuti a ceny pfi vybéru piva
v roce 2007
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolec¢nost 09/2007.

Struktura téchto preferenci se pritom od roku 2004 mirné posunuje, a to
smérem k vet&i pfevaze takovych, pro které je chut dlleZit&jsi pfed cenou.

Subjektivni vypovédi zde nepochybné odrdZeji mnoho aspektl soucasné.
Bez ohledu na vliv desetihaléfl stale plati, Ze pivo je v Cechdch prakticky
nejlevnéjsSim ndpojem, a otdzka ceny tedy prozatim zfejmé stale jesté neni pro
zdejsi spotrebitele az tak zasadni. Podobné prozatim plati, Ze ani cenové rozdily
mezi rlznymi zna¢kami stejného typu piv (vy&epnich, lezak( atp.) - a dodejme:
v tomtéz regionu - nejsou az tak vyrazné, a lze si tedy skutecné vybirat podle
jinych preferenci nez dlouze rozvazovat o maximalné nékolika malo korunach
navic.

I presto, ze pivo je v Cechadch prakticky univerzalnim napojem s velmi
jednotnymi vzorci konzumace, jak jiz bylo nékolikrate poukazano, provazanost
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spotfeby s ekonomickym postavenim existuje. V roviné preferenci chuti a ceny se

to projevuje napfiklad tim, Ze s rlstem Zivotni Urovné (méFené pfFjmem
domacnosti) roste preference chuti, v nizsSich prijmovych kategoriich naopak
nabyva na sile aspekt ceny napoje. (Tyto poméry se navic v jednotlivych letech
prakticky neméni a jde tedy o dlouhodoby jev, na ktery drobné pohyby v cenach

piva pravdépodobné nemaji vliv).

Graf 10: Vzajemné porovnani dtilezitosti chuti a ceny pf¥i vybéru piva u
muzi v rdznych prijmovych kategoriich v roce 2007 (priimérny cCisty

meésicni prijem domacnosti)
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2007.
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