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TISKOVA ZPRAVA

Centrum pro vyzkum vefejného minéni
Sociologicky astav AV CR, v.v.i.

Jilska 1, Praha 1

Tel./fax: 286 840 129

E-mail: jiri.vinopal@soc.cas.cz

Nazory verejnosti na ceské pivo a pivovarnictvi

v roce 2008

Technické parametry vyzkumu

Vyzkum:
Realizator:

Projekt:

Dilci projekt:
Autor projektu:

Termin terénniho setreni:
Vybér respondentd:
Kvoty:

Zdroj dat pro kvotni vybér:
Reprezentativita:
Pocet dotazanych:

Metoda sbéru dat:
Vyzkumny nastroj:

Otazky:

Pocet respondent( od 18 let:
Zverejnéno dne:

Zpracoval:

s tematikou piva, které jsou soucasti vyzkumného projektu Hospody

Nase spolecnost 2008, v08-09

Centrum pro vyzkum verejného minéni,
Sociologicky ustav AV CR, V.V.i.

Nase spolecnost - projekt kontinualniho vyzkumu
verejného minéni CVWM SOU AV CR,v.v.i.

Pivo v Ceské spolecCnosti
Jifi Vinopal

1. 9. - 8. 9. 2008

Kvétni vybér

Region (Oblasti NUTS 2), velikost mista bydlisté,
pohlavi, vék, vzdélani

Cesky statisticky urad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1066

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.94, OR.95, OR.96, OR.195

1014

22. fijen 2008

Jifi Vinopal
V zafi 2008 CVWWM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otdzky
a pivo
prinasi

v Ceské spolec¢nosti, probihajiciho od roku 2004. Tato tiskova zprava

zakladni informace o ndzorech ceské verejnosti na budoucnost Ceského piva a

pivovarnictvi a o ndladé& v souvislosti se soupefenim vyrobcd rtiznych velikosti na

Ceském trhu. Analyzy jsou provddény na souboru respondentd s dosazenym

vékem minimalné 18 let.
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1. Budoucnost ¢eského piva a pivovarnictvi o¢ima verejnosti'

Pohled verejnosti do budoucnosti ¢eského piva a pivovarnictvi dlouhodobé
pomé&rné optimisticky, alespori podle vysledkd otazek zkoumajicich nazory
respondentd na postaveni ¢eskych zna¢ek na domdcim trhu, role nasich pivovard
na trzich zahrani¢nich nebo nazor na osud mensich vyrobcl. Ackoli se v pribé&hu
let sledovani té&chto aspektl objevuje naznak trendu k poklesu sily pfiznivych
olekavani, ta i nadale zlstavaji dominantnim hodnocenim.

Vétsina obyvatel Ceské republiky kupiikladu véFi, Ze Ceské pivovary
prorazi v zahranici. V roce 2008 je to konkrétné 69 % lidi ve véku od 18 let,
pficemz k opaku se priklani pouze pfiblizné desetina populace (13 % vV roce
2008) a priblizné pétina se v této véci nedokaze vyjadrit (18 % v roce 2008).
Mirnému snizovani optimismu nasvédcuji v této otazce jednak zvysujici se podil
lidi, ktefi v prinik ¢eskych pivovarl do zahrani¢i nevéfi (ze 7 % v roce 2004 na
13 % v roce 2008), a také mirny Ubytek takovych, kteri jej naopak ocekavaji (ze
77 % na 69 %).

Graf 1: Nazory ceské verejnosti na to, zda nékteré ceské pivovary
prorazi na zahranicnich trzich (2004 - 2008)
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Zdroj: CVVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2008.

1 Znéni otdzek: OR.93 ,Co se podle vas stane s eskym pivem a pivovarnictvim
v nasledujicich 10 letech? Myslite, Ze
a) ceny piva porostou (rozhodné ano, spiSe ano, spise ne, rozhodné ne),
b) nékteré ceské pivovary prorazi na zahranicnich trzich (rozhodné ano, spiSe ano, spise
ne, rozhodné ne),
c) zanikne vétgina mensich pivovarQ (rozhodné ano, spiSe ano, spie ne, rozhodné ne),
d) ceské pivo bude z trhu vytlaceno zahrani¢nimi znackami? (rozhodné ano, spiSe ano,
spiSe ne, rozhodné ne)."
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V souladu s vyjadrenim o celkové dominujicim optimismu je mozné

konstatovat, Ze stabilné zhruba tfictvrtinova vétSina obyvatel se neobava, ze by
ceské pivo bylo z domaciho trhu vytlaceno zahrani¢nimi znac¢kami (72 % v roce
2008). Nicméné i zde se ukazuje, Ze podil téch, ktefi jsou o tom presvédceni
rozhodné, mezi lety 2006 a 2008 poklesl z hodnoty 42 % na 32 %; a soucasné,
Zze se v roce 2008 mirné zvétSila skupina takovych, kterym vytlaceni ceského
piva zahrani¢nimi znackami v horizontu deseti let pripada pravdépodobné (ze
7 % v roce 2006 na 13 % v roce 2008).

Graf 2: Nazory ceské verejnosti na to, zda nékteré ceské pivo bude
z trhu vytlaceno zahrani¢nimi znackami (2004 - 2008)
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Zdroj: CWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2006, 09/2008.

Dlouhodobé bez vyraznéjsi znamky trendu je také nazor na budoucnost
malych pivovart. Ackoli v roce 2006 se mirné sniZil podil takovych, ktefi by zanik
mensich pivovarl v nasledujicich deseti letech olekavali, v roce 2008 se tato
hodnota vratila témé&F na Groven roku 2004. Obavy z ohroZeni mensich pivovart
tak v roce 2008 vyslovuji zhruba dvé pétiny obyvatel (42 %), naopak nesdili je
priblizné jedna tfetina populace od 18 let (35 %).

Za zminku stoji nepochybné také fakt, Ze na tuto otdzku nedokaze
odpovédét jesté vétdi podil respondentl, nezli je tomu u téch analyzovanych
vyse (23 % v roce 2008). Zvyseny podil odpovédi ,nevim"“ pada na vrub
skutecnosti, Ze na tyto postojové otazky odpovidaji vSichni respondenti ve véku
od 18 let, tj. vCetné takovych, ktefi pivo nepiji. U nich pak nelze tak casto
oCekavat existenci nazoru na tuto problematiku, a zfejmé ani velkou motivaci

o daném tématu béhem rozhovoru premyslet.
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Graf 3: Nazory cCeské verejnosti na to, zda zanikne vétSina mensich
pivovarti (2004 - 2008)
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Zdroj: CVVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2008.

Naznak postupné zmény lze zaznamenat také u otazky na budouci vyvoj
cen piva. Ackoli se z dlouhodobého hlediska neméni podil takovych, ktefi s jejich
narlstem viceméné poditaji (nebot takovych je ostatné mezi obyvateli Ceské
republiky naprosta vétsina), prece jen se objevuje drobny postupny posun v sile
tohoto presvédceni. V roce 2008 je o tom, Ze ceny piva rozhodné porostou,

presvédcCena prakticky celd polovina dotdzanych (49 %).

Graf 4: Nazory ceské verejnosti na to, zda porostou ceny piva (2004 -
2008)
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Zdroj: CVVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 09/2004, 09/2006, 09/2008.

Obecné se da fici, Ze muzi vyslovuji ve sledovanych otazkach mirné

optimistictéjsi stanoviska nezli zeny, tj. Ze jsou napriklad trochu silnéji
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presvedcCeni o uspechu ceskych pivovaru v zahranici nebo se mene obavaji

zaniku mensich pivovard. Naopak o néco méné optimisticky se do budoucnosti
c¢eského piva a pivovarnictvi divaji nejmladsi (18-29 let) a soucasné nejstarsi
vékové rocniky (60 a vice let), které v mirné vétsi mife ocekavaji zanik vétsiny
v . o . . v v v v . r v v 7 .
mensich pivovaru a nejsou tak silné presvedceni o uspechu ceskeho piva

v zahranici.

2. Postoje ke strukture vyrobci®

Dnes jiz klasickym motivem debat o ceském pivu je situace postaveni
rizné velkych vyrobcl na trhu. Vedle reflexe té&chto aspektl v roviné ekonomické
nebo pravni lze zdjem zaznamenat i v bézném minéni a preferencich
spotrebitell. Otdzka postoje k ¢eskému pivnimu trhu z hlediska struktury a
velikosti domaécich vyrobcl piva byla opakované sledovdna jednoduchym
postojovym dotazem na to, které ze skupin producentd v pomysiném boji na

c¢eském pivnim trhu dotazany takfrikajic fandi.

Graf 5: Preference v imaginarnim zapasu velkych a malych pivovard
v letech 2004 - 2008
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Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 09/2004, 09/2006, 09/2008.

2 Znéni otazky: OR.91 ,Kdybyste si soupefeni o podil na ¢eském trhu mezi velkymi a
malymi pivovary predstavil jako sportovni utkani, kterému muzstvu byste drzel palce?
Spise velkym pivovardm, spise malym pivovarim, byla by nejlepsi remiza, nebo je Vadm
to jedno, nezajimate se o to?"
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Jak se opakované ukazuje, Ceska verejnost se v tomto sméru emocionalné
prikldni spide na stranu mensich pivovarl (32 % v roce 2008), nebo remizy
(29 % v roce 2008; muzi &ast&ji, neZz zeny). Velkym pivovarim v imaginarnim
souboji fandi stabilné zhruba desetina ¢eské populace (11 % v roce 2008; muzi o
néco cCastéji, nez Zeny), pravidelné priblizné ctvrtina az tretina se o tuto
problematiku nezajima (28 % v roce 2008, Zeny priblizné dvakrat castéji nez
muzi). V prib&hu let 2004 - 2008 Ize pfitom zaznamenat jisty vyvoj smérem
k v&t§i preferenci mensich vyrobcl a to v podstat® vyhradné na Ukor
vyrovnaného vysledku.

Rozdily mezi jednotlivymi vékovymi nebo vzdélanostnimi skupinami
v tomto ohledu patrné nejsou. Ta Cast obyvatel Ceské republiky, kterd pivo
alespon obcas konzumuje, se od celé populace lisi jen velmi nepatrné a to nizsSim
podilem takovych, ktefi se o tuto véc nezajimaji a naopak navysenim podilu téch,
ktefri by preferovali nerozhodny vysledek.

Podobné jako pti hodnoceni vlivu rlznych aspektd na vybé&r piva pfi
nakupu je ovSem v této souvislosti tfeba opét poznamenat, ze vysledky hovori o
subjektivnich pocitech obyvatel a nemuseji mit nutné totozny odraz v jejich
redlném chovani. Vysledky prizkumu vefejného minéni jsou v tomto ohledu
nastrojem pro zmapovani nalady, pocitd a nazorl obyvatel. Ty mohou byt za
jistych  okolnosti vhodnym doplnénim analyzy tvrdsich dat v podobé
ekonomickych Udajl o vyrobé&, prodeji nebo spotieb&, samy o sobé& s ni vsak

nemohou byt pfimo porovnavany.
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