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V Setreni uskute¢néném v prvni poloviné fijna 2003 jsme se mj. zabyvali
nékterymi otdzkami spojenymi s podnikanim a podnikateli. V&em respondentdm
jsme predlozili k posouzeni baterii tvrzeni prisuzujicich urcité vlastnosti nebo
zplsoby jednani podnikatellim, pri¢emz respondenti méli fici, zda to je typické
nebo naopak netypické jednak pro podnikatele velké a jednak pro podnikatele
drobné a stredni.

Tabulka 1: Vlastnosti velkych podnikatelli v %

rozhodné spise spise rozhodné nevi
typické typické netypické netypické

maji odvahu riskovat, pustit se do neznamych

véci 24 42 18 2 14
mohou vyuzivat znamosti a informace z minulého

zameéstnani 39 45 6 1 9
jde o lidi podnikavé, chytré, s napady 14 50 21 2 13
pracuji mnoho hodin denné, na Ukor ¢asu pro

rodinu i pro sebe 23 46 15 4 12
ziskali prostfedky nepoctivym zplisobem 17 42 17 3 21
navzajem se ve své branzi hlidaji a nedovoli

snizit ceny 24 50 9 1 16
jde o byvalé nomenklaturni kadry, byvalé

funkcionare 22 42 15 3 18
obdrzeli majetek v restituci 13 45 24 2 16
vyhledavaji slaba mista v zdkonech 41 41 7 1 10
jsou dobfe zapsani u dnesnich politik{ 28 41 12 1 18
jsou to odbornici, ktefi rozuméji své praci 6 39 32 5 18
nevybiravé likviduji konkurenci 21 43 16 2 18
pripocitavaji si k cenam rozumny zisk 7 24 42 9 18
poskytuji kvalitni sluzby a vyrobky 4 40 36 5 15
védomé falsuji doklady 15 32 19 6 28

! Milan Tucek je vedoucim oddéleni Transformace socialni struktury Sociologického
Ustavu AV CR.
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Tabulka 2: Vlastnosti drobnych a stiednich podnikatell v %

rozhodné spise spise rozhodné nevi
typické typické netypické netypické
maji odvahu riskovat, pustit se do neznamych
véci 30 44 18 2 6
mohou vyuzZivat znamosti a informace z minulého
zameéstnani 18 50 22 3 7
jde o lidi podnikavé, chytré, s napady 29 55 9 0 7
pracuji mnoho hodin denné, na Ukor ¢asu pro
rodinu i pro sebe 44 43 7 1 5
ziskali prostfedky nepoctivym zplisobem 3 12 51 16 18
navzajem se ve své branzi hlidaji a nedovoli
snizit ceny 10 39 30 5 16
jde o byvalé nomenklaturni kadry, byvalé
funkcionare 4 12 44 22 18
obdrzeli majetek v restituci 5 31 35 11 18
vyhledavaji slaba mista v zdkonech 10 35 33 7 15
jsou dobfe zapsani u dnesnich politik{ 4 11 43 21 21
jsou to odbornici, ktefi rozuméji své praci 21 56 11 2 10
nevybiravé likviduji konkurenci 5 18 48 13 16
pripocitavaji si k cenam rozumny zisk 9 53 20 3 15
poskytuji kvalitni sluzby a vyrobky 13 61 16 1 9
védomeé falSuji doklady 6 19 33 15 27
Graf 1: Co je typické pro podnikatele?
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Z vysledkl zachycenych v tabulkdch 1 a 2 a z jejich srovnani v grafu 1 je
patrné, Ze pohled na podnikatele se zretelné diferencuje podle toho, zda jde o
podnikatele velké ¢i podnikatele malé a stfedni. Obecné Ize fici, ze lidé pohlizeji
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na drobné a stredni podnikatele s podstatné vétSimi sympatiemi nez na
podnikatele velké. Ob&ma skupindm podnikatell lidé vétdinou pFisuzuji ,odvahu
riskovat a poustét se do neznamych véci*, vnimaji je jako ,lidi podnikavé, chytré,
s napady" a soudi, ze ,pracuji mnoho hodin denné, na uUkor ¢asu pro rodinu i pro
sebe", ale uvedené atributy, které mizeme povaZovat za pozitivni, jsou pFitom
v podstatné vétSi mire deklarovany jako charakteristické pro drobné a stredni
podnikatele nez pro podnikatele velké. VétsSina verejnosti dale pro obé skupiny
povazuje za typické, Ze vyuzivaji informace a kontakty =z predchozich
zameéstnani, pricemz vSak Ccastéji toto respondenti spojovali s velkymi
podnikateli. Kromé toho vyrazné nadpolovi¢ni vétSina verejnosti povazuje za
typické pro velké podnikatele, Ze hledaji slabd mista v zdkonech, Ze se
spoleénym postupem brani snizovani cen, ze maji Uzké vazby se soucasnymi
politiky, Zze se rekrutuji z rad byvalé nomenklatury, ze nevybiravé likviduji své
konkurenty a Zze k majetku pFigli nepoctivym zplsobem. V pFipadé vsech t&chto
charakteristik se pritom podil respondentd, ktefi je povazuji za ,spise" ¢&i
»,rozhodné" typické pro drobné a stredni podnikatele, pohyboval vice & méné
hluboko pod Urovni jedné poloviny. Témér polovina dotazanych pak soudi, ze pro
velké podnikatele je typické védomé falSovani dokladl, zatimco o drobnych a
stfednich podnikatelich si totéZ mysli asi ¢tvrtina respondentl. Pokud jde jesté o
malé a stfedni podnikatele, vyraznad nadpolovi¢ni vét&ina ob¢anl je povazuje za
odborniky rozumé&jici své praci a za poskytovatele kvalitnich sluzeb & vyrobkd a
také soudi, Zze je pro né typické, ze si k cenam pripocitavaji pouze rozumny zisk.
U velkych podnikatell se podily podobnych vyjadfeni naopak pohybovaly vyrazné
pod hladinou jedné poloviny. Velci podnikatelé jsou také vyrazné castéji nez mali
a stredni podnikatelé spojovani s majetkovymi restitucemi.

Podrobnéjsi analyza ukazala, Ze nazory na velké podnikatele se v zavislosti
na tom, zda respondent ma osobni zkusenost s podnikanim, at uz v soucasné
dobé ¢&i kdykoli v minulosti, pfrilis neliSi. Tito lidé pouze relativhé sporadictéji
oznacovali za typické pro velké podnikatele, ze ziskali prostfedky nepoctivym
zpUsobem, i kdyZ i mezi nimi toto minéni jednoznaéné pfevladalo nad tvrzenim
opacnym, a naopak ponékud castéji uvadéli, ze pro velké podnikatele neni
typické védomé falSovani dokladl, coZ uvedly dvé pétiny z nich, pfi¢emz stejné
velkd &ast vyjadfila opaéné minéni. Ani u nazorl na malé a stfedni podnikatele
se ovSéem z tohoto hlediska neprojevovaly néjaké zdasadni rozdily. Vyraznéjsi
rozdil se objevil prakticky pouze u reakce na tvrzeni, Ze drobni a stredni
podnikatelé ,pracuji mnoho hodin denné, na ukor Casu pro rodinu i pro sebe",
pricemz tento rozdil spocival predevsSim v tom, ze lidé, kteri podnikaji nebo kteri
podnikali, v naprosté vétsiné ptipadd volili odpovéd ,rozhodné typické", zatimco
ostatni Castéji vybirali variantu ,spiSe typické".

Z analyzy dale vyplynulo, ze v ndzorech predevsim na velké podnikatele se
zfetelné odrazi politickd orientace. AZ na vyjimky se zde objevovalo pfiznivéjsi
hodnoceni velkych podnikateld ze strany respondentl fadicich se do pravé &asti
politického spektra, pripadné ze strany stoupenci ODS. U drobnych a stfednich
podnikatell byly rozdily z tohoto titulu méné &asté a mirn&jsi.

Dotdzanych, ktefi v sou¢asné dob& sami nepodnikaji*> (n=915), jsme se
dale zeptali, zda by chtéli za&it podnikat. V odpovédi 3 % respondentd uvedla
,rfozhodné ano", 14 % ,spisSe ano", 24 % ,spiSe ne", 49 % ,rozhodné ne" a 10 %
odpovédeélo, Ze nevi. Relativné castéji by pritom chtéli podnikat lidé, mezi jejichz
pribuznymi v soucasnosti jsou néjaci podnikatelé.

211 % respondent{ uvedlo, Ze v souc¢asné dobé& podnika. Z toho 3 % predstavuiji podnikatelé se
zaméstnanci, 8 % pripada na osoby samostatné vydélecné ¢inné. Dale 45 % dotazanych uvedlo, Ze
podnika nékdo z jejich pfibuzenstva. 18 % pfitom feklo, Ze ma mezi pfibuznymi podnikatele se

zamé&stnanci, 33 % sdélilo, e mezi &leny jejich rodiny jsou samostatné &inni bez zaméstnancd.
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