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Kam si chodime posedét?

Technické parametry

Vyzkum: Nase spolecnost 2004, v04-09
Otazky: OR.77, OR.78, OR.79, OR.80, OR.81
Termin terénniho Setreni: 13. - 20. zari 2004

Poc&et respondent(: 1053 5

Reprezentativita: obyvatelstvo CR ve véku od 15 let
Vybér respondentd: kvotni vybér

Zverejnéno dne: 11. fijna 2004

Zpracovala: Nadézda Horakova

Centrum pro vyzkum vefejného minéni SOU AV CR se ve svém zafijovém Setieni
vénovalo mimo jiné tématu pohostinskych zafizeni a piti piva. Na Uvod jsme se
v [o] . . . . e v VAT v .
vsech respondentu zeptali, kam si zajdou nejradéji posedét, maji-li moznost si
1
vybrat.

Graf 1: Oblibeny druh pohostinského zarizeni (v %)

Onikam nechodi
25+ Ohospoda, hostinec, pivnice

M restaurace

M pizzerie, ¢inska restaurace apod.
Okavarna

Ecukrarna

Evinarna

Hbar

Ocajovna —
Ejiny typ

B nevi, nedokaze vybrat

20

15

10

1 Otdzka: ,Nyni si budeme chvili povidat o pohostinskych zafFizenich. Jaky je Va3
nejobliben&jéi druh podniku? Kam si zajdete posedét, kdyz si mizete vybrat?"
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Témeér Ctvrtina dotazanych odpovédéla, ze zadné pohostinské zarizeni
nenavsétévuje. Priblizné stejny podil respondentl véak uvedl, Ze nejradé&ji si zajde
do hospody, hostince &i pivnice. Pomérné oblibené jsou mezi ¢eskymi obcany
také restaurace, které za svdj nejoblibené&jsi druh podniku oznacila pétina
oslovenych. Neceld desetina ¢eskych ob&anl si nejradé&ji zajde do pizzerie, &inské
restaurace Ci jiné restaurace se zahranic¢ni kuchyni (8 %) ¢i do kavarny (7 %).
PFiblizné dvacetina respondentl pak nejradé&ji navstivi cukrédrnu (5 %) & vindrnu
(4 %).

Podivejme se nyni podrobné&ji na charakteristiky navstévnikd 2 nejoblibenéjsich
typl pohostinskych zafizeni. Hospodu, hostinec & pivnici oznacovali jako misto,
kam si nejradéji zajdou posedét, vyrazné Castéji muzi (tuto moznost zvolilo 40 %
Ceskych muzd, ale pouze 6 % zen), ddle lidé pracujici v d&lnickych profesich,
dotdzani se stfednim vzdélanim bez maturity ¢i vyuceni a obcané ekonomicky
aktivni.

Restaurace pak za svidj oblibeny druh podniku oznacovali ¢ast&ji lidé pracujici
v zaméstnaneckém poméru (nikoliv vSak v délnickych profesich), dotazani, ktefi
jsou ekonomicky aktivni, respondenti se stfrednim vzdélanim s maturitou, obcané
ve véku 45 az 59 let a i zde prevazovali muzi. Rozdil mezi obéma pohlavimi ale
nebyl tak vyrazny jako v pripadé hospod (za oblibeny druh podniku si jej zvolilo
24 % oslovenych muzd a 17 % zen).

Odpovéd, zZe zadné pohostinské zafizeni nenavstévuje, volily castéji Zzeny,
dotdzani starsi 60 let, nepracujici dichodci (nikam podle svych slov nechodi 47
% z nich), dotazani, ktefi uvedli, Zze jejich zivotni Uroven je Spatna, respondenti
se zakladnim vzdélanim a osloveni hlasici se k Fimskokatolickému nabozenskému
vyznani.

Jak uz jsem naznacila, panovaly pomérné vyrazné rozdily v oblibé jednotlivych
] . r V7 7 . V. v .
typu pohostinskych zarizeni mezi muzi a zenami.

Tabulka 1: Oblibeny druh pohostinského zafizeni podle pohlavi (v %)

Muzi Zeny  MuZi+Zeny
bar 4 2 3
restaurace 24 17 20
kavarna 2 12 7
hospoda, hostinec, pivnice 40 6 22
¢ajovna 0 4 2
vinarna 3 4 4
cukrarna 1 8 5
pizzerie, ¢inska restaurace apod. 5 11 8
jiny typ 1 2 2
nikam nechodi 16 30 23
nevi, nedokaze vybrat 4 4 4
Celkem 100 100 100

U muzl se jednoznaéné nejvétsi oblibé t&&i hospody, hostince a pivnice (jako
svlj oblibeny druh podniku jej uvedlo 40 % oslovenych muzt), na pomysiném
druhém misté se pak u muzd umistily restaurace. Pouze 16 % muzl v nasem
prizkumu odpovédélo, e 24dné pohostinské zafizeni nenavstévuje. U Zen je
situace ponékud jind. TFfi z deseti Zen podle svych slov nechodi nikam.
NejoblibenéjSim podnikem pro Zeny jsou restaurace, vice nez desetina zen si pak
rada zajde také do kavarny ¢i do pizzerie, ¢inské restaurace nebo jiné restaurace
se zahrani¢ni kuchyni.
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Rada bych upozornila na to, Ze v dalSich analyzach se budu vénovat pouze 4
druhdm podnikd, které respondenti nejéasté&ji uvedli jako své oblibené.
Podivejme se nyni, jak asto ¢eéti ob&ané svij oblibeny typ podniku navstivi.?
N&sledujici tabulka ukazuje primérnou mésiéni navitévu daného zafizeni u téch,
kteri je oznacili za své nejoblibenéjsi.

Tabulka 2: Pocet navstév za mésic (v %)

Méné nez 1X 1X-5X 6X-10X  11X-20X  Vickrat

za meésic za mésic za meésic za mésic nez 20X
Hospoda, hostinec, pivnice 3 30 39 21 5
Restaurace 12 46 24 13 2
Pizzerie, Cinska restaurace 17 67 11 1 0
apod.
Kavarna 20 65 10 3 0

Dopocet do 100 % tvori odpovéd' ,nevi, nebo nedokaze spocitat".

Pouhd 3 % navétévnikd hospod tam zajdou méné neZ jedenkrdt do mésice,
neceld tretina pak uvedla, Ze si do hospody zajde jedenkrat az pétkrat do
mésice. Priblizné dvé& pétiny navstévnikd hospod navstivi toto zafizeni Sestkrat az
desetkrat za mésic, jinymi slovy tedy priblizné dvakrat tydné. Jesté castéji, tedy
jedenactkrat az dvacetkrat do meésice, je v hospodé jedna pétina téch, ktefi ji
oznacili za své oblibené pohostinské zarizeni.

Restauraci navétivi vice neZ desetina jejich navstévnikd méné Casto, nez jednou
za mésic, neceld polovina pak maximalné pétkrat do meésice. Ctvrtina téch, ktefi
povazuji restauraci za sv(j oblibeny druh podniku, ji navstivi Sestkrat az 10krat
do mésice, 13 % pak jedenactkrat az dvacetkrat. 2 % navstévnikl restauraci je
navstivi ¢astéji nez dvacetkrat do mésice.

Podobnou frekvenci navstév svého oblibeného pohostinského zafizeni maji
navstévnici pizzerie, ¢inské restaurace Ci jiné restaurace se zahranicni kuchyni a
navstévnici kavaren. Z nich si priblizné pétina do tohoto druhu podniku zajde
méné casto nez jedenkrat do meésice a asi dvé tretiny jedenkrat az pétkrat
v mésici. Vice nez desetina z nich pak do svého oblibeného druhu podniku zavita
jesté castéji.

Ve vyzkumu nas dale zajimalo, za jakym ucelem navstévuji lidé ten druh
podniku, ktery oznadili za svij nejoblibené&jsi.? Vysledky zachycuje nasleduijici
tabulka.

2 Otazka: ,Jak asto tento druh podniku navstévujete? Pokuste se odhadnout, kolikrat je
to primérné v mésici."

3 Otazka: ,Chodite tam za nasledujicimi G¢ely? U kazdé moZnosti mi prosim feknéte, zda
tam nékdy chodite i za timto ucelem."
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Tabulka 3: DGvody navstévy oblibeného druhu podniku (v %)

Pizzerie, cinska

Hospoda Restaurace Kavarna
restaurace apod.

Popovidat si s kamarady 97 80 78 97
Najist se 36 74 91 26
Jen tak stravit Cas 48 27 20 43
Pobavit se, zlepsSit si

naladu 90 76 65 79
Na pracovni schlzku 12 27 21 22
Na rande, soukromou

schiizku 23 39 53 46
Jen tak popit 76 42 22 30
Hrat karty, Sipky, kulecnik

apod. 39 18 9 4
Chodite tam proto, ze neni 30 14 5 v,

kam jinam jit.

Dopocet do 100 % tvofi odpovéd' ,ne" a ,nevi".

Navstévnici hospod, hostincl a pivnic v nasem prizkumu nejéast&ji uvadéli, ze si
tam zajdou popovidat s prateli (97 %), pobavit se a zlepsit si naladu (90 %) Ci
jen tak popit (76 %). Navstévnici restauraci si pak do svého oblibeného druhu
podniku chodi nejcastéji popovidat s kamarady (80 %), pobavit se, zlepsit si
naladu (76 %) &i se najist (74 %). Pizzerie, Cinské restaurace ¢i jiné restaurace
se zahrani¢ni kuchyni vyhledavaji jejich navstévnici predevsim proto, aby se tam
najedli (91 %), ¢asto uvadé&nym dlvodem navstévy je viak také chut popovidat
si s prateli (78 %) ¢&i touha pobavit se a zlepsSit si naladu (65 %). V porovnani
s ostatnimi zde uvedenymi druhy pohostinskych zafizeni jsou tyto podniky
nejéast&ji vyhledavany jako misto pro rande & soukromou schizku (53 %). Do
kavaren si chodi jejich navstévnici predevSim popovidat s prateli (97 %) ¢i se
pobavit a zlepsit si naladu (79 %). Také kavarny jsou pomérné oblibenym
mistem pro rande & osobni schlizku (46 %).

Podivejme se nyni, ktery z vyjmenovanych dlvodd vede k navitévé oblibeného
druhu pohostinského zafizeni nejéastéji.*

Tabulka 4: Nej¢ast&jsi divod navétévy oblibeného druhu podniku (v %)

Pizzerie, ¢inska

Hospoda Restaurace Kavarna
restaurace apod.

Popovidat si s kamarady 61 43 27 59
Najist se 3 28 46 0
Jen tak stravit cas 1 2 0 3
Pobavit se, zlepSit si

naladu 13 11 8 21
Na pracovni schlizku 1 3 4 7
Na rande, soukromou

schlizku 1 > 9 5
Jen tak popit 11 4 2 0
Hrat karty, Sipky, kulecnik

apod. 6 1 0 0
Chodite tam proto, ze neni 0 0 0 1

kam jinam jit.

.....

Ucelem navstévujete tento oblibeny druh podniku nejcasté&;ji.®
s ok
ase _gpoietnost 7-0
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Hospody a pivnice, restaurace i kavarny predstavuji pro své navstévniky
predevsim mista, kde si mohou popovidat se svymi kamarady. Vice nez desetina
navstévnikl hospod tam pak nejéastéji chodi pobavit se a zlepéit si nadladu, nebo
jen tak popit. Do restaurace se vice neZ &tvrtina jejich navstévnikl jde predev&im
najist a priblizné desetina si tam také chce zlepsSit naladu. Za stejnym ucelem
pak chodi do kavaren vice nez pétina jejich navétévnik(. Pizzerie, &inské
restaurace Ci jiné restaurace se zahrani¢ni kuchyni vyhledavaji lidé predevsim
proto, aby se tam najedli, méné Casto pak proto, aby si popovidali se svymi
prateli. PFiblizné desetina lidi chodi do tohoto druhu podniki na rande & na
soukromou schizku.

Déle nas zajimalo, podle &eho si lidé vybiraji podnik, kam si zajdou posedét.>

Tabulka 4: DGvody pro vybé&r ur&itého podniku (v %)

Je to Je to Neni to moc  Neni to vibec
rozhodujici  dUlezité dilezité dilezité

Cistota prostredi 35 57 8 1
Obsluha 29 63 7 1
Ceny 30 55 14 1
Poloha (vzdalenost od vaseho

bydlisté, zaméstnani ap.) 22 41 31 6
Typ lidi, ktefi se tam schazeji 27 51 17 5
Znacka piva, které tam cepuji 12 23 27 30
Kvalita kuchyné 22 40 18 13

Dopocet do 100 % tvori odpovéd’ ,nevi, netyka se."

PFi vybéru podniku, kam si lidé radi zajdou posedét, hraje nejvyznamnéjsi roli
Cistota prostredi (tento faktor hraje rozhodujici roli pro vice nez tretinu
respondentd), ptiblizn& 3 z 10 oslovenych pak za rozhodujici oznadili ceny,
obsluhu, ale také typ lidi, ktefi se v daném podniku schazeji. Vice nez pétina
dotazanych poklada za rozhodujici polohu daného podniku a také kvalitu mistni
kuchyn&. Nejmen&imu podilu respondentd, tedy asi jedné deseting, se jako
rozhodujici jevi znacka piva, které v daném podniku Cepuiji.

> Otézka: ,Dale by mne zajimalo, podle &eho si vybirate podnik, kam si pljdete posedét.
Jak dlleZitou roli hraje &istota prostiedi, obsluha, ceny, poloha (vzdalenost od Vageho
bydlisté, zaméstnani apod.), typ lidi, ktefi se tam schazeji, znacka piva, které tam Cepuiji,
kvalita kuchyné."
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