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Ceské pivo a pivovarnictvi o¢ima verejnosti

Technické parametry

Vyzkum: Nase spolec¢nost 2005, v05-09
Otazky: OR.89, OR.90, OR.91, OR.92, OR.93
Termin terénniho setreni: 5.9.-12. 9. 2005

Poc&et respondent(: 1072

Reprezentativita: obyvatelstvo CR ve véku od 15 let
Vybér respondenti: kvotni vybér

Zverejnéno dne: 31. 10. 2005

Zpracoval/a: Jifi Vinopal

Pfesné po jednom roce Centrum pro vyzkum vefejného minéni SOU AV CR
zopakovalo vybrané otazky z projektu Hospody a pivo v Ceské spolecnosti, ktery
probéhl v zari 2004.

Jak je dobie zndmo, jsou Cesi dlouhodobé na $picce Zebficku konzumace
piva. Tento fakt ovSem neni jimi samotnymi pfijiman jako néco, ¢im by se méli
prilis chlubit. Hrdost na takové prvenstvi totiz vyjadfuje pouze 20 % obyvatel
CR, o néco vétsi podil lidi pocituje pfi podobnych zpravach naopak stud (22 %).
DalSich 24 % lidi ma ambivalentni pocity hrdosti a studu soucasné a tretiné je to
jedno (34 %).

Graf 1. Postoje k &eskému prvenstvi v konzumaci piva’
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! Znéni otdzky: ,Pocitujete Vy osobné hrdost nebo stud, kdy? se dozvidate, 7e se v Ceské
republice ze v8ech zemi vypije nejvice piva na hlavu? Pocitujete rozhodné hrdost, spise
hrdost, tak trochu oboji, spiSe stud, rozhodné stud, je Vam to jedno, anebo pocitujete
néco jiného?"
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Castéji maji negativni postoje vi¢& pivnimu primatu vcelku pochopitelné
Zeny (30 % z nich, z muzl 14 %), vzrista také s vékem (stud pocituje 16 % lidi
ve véku 20-29 let, ve véku nad 60 let je to jiz 31 % lidi).

Hodnoceni vysoké spotfeby piva v CR se pochopitelné zasadné odviji od
skutecnosti, kolik ¢lovék sdm konzumuje. Obecné receno, ¢im vice piva pije, tim
spiSe bude na vysokou konzumaci hrdy, naopak ¢im mensi je vlastni konzumace,
tim spiSe bude ¢&lov&k pocitovat stud. Naptiklad mezi lidmi, ktefi piji prdmérné
alespon jedno pivo denné, je celych 45 % takovych, ktefi na primat pocituji
hrdost, na druhé strané mezi témi, ktefi piji méné nez jedno pivo tydné, je
tretina (32 %) takovych, ktefi se za néj stydi.

Pozndmka: Udaje ve zbylé ¢asti textu vypovidaji o skupiné obyvatel CR, kteri
alespon nékdy piji pivo, tj. 75 % ze vsech obyvatel ve véku od 15 let. (Tomu
odpovida analyzovany soubor o velikosti 799 respondentd.)

Vyzkum mimo jiné potvrdil pretrvavajici uzavienost cCeské pivni kultury,
kterd je orientovana témér vyhradné na domaci produkci a jeji piva typu
pilsener. Ukazuje se to ve vysledcich otazky na postoj k dovozu zahranicnich
znadek: nejvétsi podil (40 %) konzumentl piva dovoz zahraniénich znadek na
cesky trh neschvaluje, Ze je to dobré, si mysli jen jedna pétina (21 %). Celd
tfetina (34 %) konzumentl viak vyjadfuje nerozhodny postoj.

Graf 2. Nazory na dovoz zahraniénich zna&ek piv na &esky trh?
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Za Spatny povazuji lidé dovoz tim vice, ¢im vice piva sami konzumuji, pivni
fajnSmekfri (ti, ktefi si vybiraji pouze nékteré znacky piva) a lokalni patrioti (ti,
ktefi preferuji pivo z pivovarl ve svém regionu). Negativni postoj k dovozu ze
zahrani¢i kupodivu neni né&jak jednozna&né& zplsoben obavami, Ze by té&mito
znackami bylo domaci pivo vytlaceno z trhu. (Toho se obava pouhych 9 % lidi,
ktefi pivo piji.) Konzumenti, ktefi podobné obavy vyjadfuji, sice vnimaji import
piva jako patny o néco ¢&astd&ji (50 % z nich), nicméné& k dovozu zUstavaji
znacné odmitavi i ti, ktefi se budoucnosti v tomto ohledu neobavaji (40 % z
nich). Spise nez obavam z Upadku ceského piva tedy lze negativni postoj
k dovozu zahrani¢nich znalek pricitat klasickému obrazu ceského piva jako

2 Znéni otazky: ,Jaky je Va$ postoj k dovozu zahrani¢nich zna&ek piv na &esky trh? Je to,
ze se k nam zahrani¢ni piva dovazeji, podle Vas velmi dobré, spiSe dobré, ani dobré ani

Spatné, spise Spatné, nebo velmi Spatné."
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~Ceského narodniho napoje" a ,nejlepsiho piva na svété," které neni treba
doplfovat cizozemskymi produkty...

Souvisejicim tématem je bezesporu situace na domacim pivnim trhu.
Vyvoj pivovarstvi v poslednl’ch letech sméruje mimo jiné k poklesu poctu malych
a stfednich vyrobcl, coz nalézd odezvu i u spotiebiteld. Cela ctvrtlna (26 %)
konzumentl piva se domnivd, Ze existence malych pivovard je v CR vazné
ohrozena, Ze nijak ohrozena neni, si mysli jen 6 %. Vzhledem ke skutecnosti, Zze
také priblizné ctvrtina si mysli, Ze pivovary v zasadé ohrozeny nejsou, i kdyz
néjaké problémy jisté maji (23 %), je mezi konzumenty piva nejvyssi podil
takovych, ktefi tuto problematiku nedokaZou posoudit, nebo se o ni vibec
nezajimaji (celkem 45 %).

Graf 3. Ndzory na ohroZeni existence malych pivovar®
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Podle oc&ekdvani jsou o vaZném ohroZzeni malych pivovarQ <&ast&ji
presvédceni ti konzumenti, ktefi k nim chovaji sympatie (41 % z nich), naopak
ktefi na trhu fandi velkym pivovarim, jsou o néco last&ji presvédéeni, ze
mensim pivovarim 2adné nebezpeé&i nehrozi (13 % z nich). Analogicky pak
pocituji ohroZeni mensich pivovard ¢&ast&ji také lidé, ktefi preferuji pivovary
ze svého regionu (36 % z nich), nez lidé, ktefi lokdlni znacky nepreferuji (25 %
Z nich).

3 Znéni otazky: ,V poslednich letech se hovofi o ohroZeni existence mensich pivovarl. Co
si myslite o této zaleZitosti? Existence mensich pivovard v CR neni nijak ohroZena, i pres
urcité problémy neni existence mensich pivovarl vazné ohroZena, existence mensich
pivovarl v CR je vaZzné ohrozena, nedokdZete tuto problematiku posoudit, nebo se o ni
vibec nezajimate?"
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Z hlediska budoucich ocekavani jsou cesti konzumenti ponékud rozpolceni.
Jak jiz bylo poznamenano, naprosta vétsina lidi (83 %) se neobava toho, ze by
bylo v néasledujicich deseti letech Ceské pivo vytlaceno z trhu, naopak, témeér
shodny podil (77 %) véri, ze Ceské pivovary prorazi v zahranici. Na druhé strané
se ovéem také ¢asto domnivaji, Ze zanikne vétdina mensich pivovarl (43 %) a
zaroven ocekavaji rist ceny piva (93 %).

Tabulka 1. Ndzory na budoucnost ¢eského piva a pivovarnictvi (Udaje v %)*

Ano Ne Nevi

a) Ceny piva porostou. 93 4 3
b) Nékteré ceské pivovary prorazi na zahranicnich trzich. 77 12 11
c) Zanikne vétdina mensich pivovard. 43 38 19
d) Ceské pivo bude z trhu vytladeno zahrani¢nimi znackami. 8 83 9

4 Znéni otazky: ,Co se podle Vas stane s eskym pivem a pivovarnictvim v nasledujicich
10 letech? Myslite, Ze..."
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