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CILE VYZKUMU UNESAN

" Prozkoumat vyznam planovani nakupu v kontextu
nakladani s potravinami v domacnostech a redukce
plytvani

= Poukazat na nakupni preference a nekteré vzorce
nakupniho chovani, jez maji dopad na plytvani
potravinami

= \/yhodnotit zajem obyvatel o moznosti uchovavani
potravin zameérené na snizovani mnozstvi
potravinoveho odpadu



METODIKA VYZKUMU

PocCet respondentu

Technika vybéru respondentu:

Termin sbéru dat:

Mira navratnosti:

Vekove slozeni respondentu:

Metoda sbéru dat:

Zpusob sbeéru dat:

: 1056

vicestupnovy nahodny
vybér zalozeny na ABS

2022
49 % (AAPOR-5)
15—74 roku

face-to-face interview

vlastni tazatelska sit

~JNESAN




—
JNESAN

PLANOVANI

NAKUPU POTRAVIN




»KDYBYCH LEPE PLANOVAL/A SVE NAKUPY, INESARS
VYHAZOVAL/A BYCH MENE POTRAVIN.“

., FINANCNI DOSTUPNOST
CELKOVA MIRA SOUHLASU VEK* SPOTREBNIHO ZBOZ[
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Pozn.: * statisticky nevyznamné diference
Zdklad: cely soubor (N=987, N=987/982)
Zdroj: INESAN (2022)




VYHAZOVANI POTRAVIN KVULI ZMENENE SITUACI INESAN™
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Zéklad: cely soubor (N=786, N=786/770/753/779) Qféc&“

Zdroj: INESAN (2022)



VYHAZOVANI DRIVE NAKOUPENYCH POTRAVIN, INESAR™
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FINANCNI OSOBA
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Pozn.: * statisticky nevyznamné diference
Zdklad: cely soubor (N=810, N=810/794/778/804)
Zdroj: INESAN (2022)



,UPREDNOSTNUJI POKRMY, KTERE NEVYZADUIJI ——

INESAN
SLOZITE PLANOVANI.“
FINANCNI
, DOSTUPNOST
nesouhlasi POHLAV/* VEK* SPOTREBNIHO ZBOZ[*
9% 12% 11% 11% 11% 11% 9% 11%
ambivalentni 19% 509 19% 19% 20% 290, 19%  17%
postoj

70 %

souhlasi

Pozn.: * statisticky nevyznamné diference
Zdklad: cely soubor (N=1056, N=1056/1056/1031)
Zdroj: INESAN (2022)



TYPOLOGIE RESPONDENTU DLE NAKUPNIHO CHOVANI INESAN™

NEKOUPIM POTRAVINY, KTERE JSEM PLANOVAL/A

CASTO/OBCAS VYJIMECNE/NIKDY

CASTO/OBCAS

KUPUJI POTRAVINY, KTERE
JSEM NEPLANOVAL/A

VYIIMECNE/NIKDY 9 9%

Zdklad: cely soubor (N=1020)
Zdroj: INESAN (2022)
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81 % RESPONDENTU PREFERUJE VOLNE LOZENE INESARN

JNESAN
POTRAVINY
_POTRAVINY BY SE MELY PRODAVAT VOLNE LOZENE, ABYCH S|
MOHL/A KOUPIT JEN SKUTECNE POTREBNE MNQZSTVI.“
ANO NE

Zdklad: cely soubor (N=1000)
Zdroj: INESAN (2022)



PREFEROVANY VZOREC NAKUPNIHO CHOVANI JNESAR®

TYDENN{ UTRATA

VEK* ZA POTRAVINY
presné mnozstvi, kolik
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Pozn.: * statisticky nevyznamné diference
Zdklad: cely soubor (N=1037, N=1037/1029)
Zdroj: INESAN (2022)



VYHAZOVANI POTRAVIN KVULI NAKUPU NESARN

INESAN
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Zdroj: INESAN (2022)



JNESAN

VELIKOST PORCI




PODLE 76 % RESPONDENTU BY SE MELA ZMENSIT JNESARY
VELIKOST PORCI (RESP. BALENI) NEKTERYCH POTRAVIN

_NEKTERE POTRAVINY BY SE MELY PRODAVAT | V MENSICH
BALENICH ZA STEJNOU JEDNOTKOVOU CENU.“

ANO NE

Zdklad: cely soubor (N=1003)
Zdroj: INESAN (2022)



,PLYTVANI POTRAVINAMI JE ZPUSOBENO | TilM, INESAR™
ZE PORCE JIDLA JSOU PRILIS VELKE.“

CELKOVA MIRA SOUHLASU VEK*

64% 66% 62%

~

0 100

Pozn.: * statisticky nevyznamné diference
Zdklad: cely soubor (N=1014, N=1014)
Zdroj: INESAN (2022)
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Zdklad: cely soubor (N=842, N=842/825/821)
Zdroj: INESAN (2022)



JNESAN

UCHOVAVANI
POTRAVIN




31 % RESPONDENTU SE ZAJIMA O TIPY ARADY, JAK  _esan
UCHOVAVAT POTRAVINY CERSTVE

41 % SE NEZAJIMA 31 % SE ZAJIMA
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Zdklad: cely soubor (N=1048)
Zdroj: INESAN (2022)



,VYHAZOVAL/A BYCH MENE POTRAVIN, KDYBYCH JNESARY
VEDEL/A, JAK JE SPRAVNE SKLADOVAT.”

ZAJEM O TIPY A RADY, JAK
o UCHOVAVAT POTRAVINY
CELKOVA MIRA SOUHLASU POHLAV/* VEK* CERSTVE
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Pozn.: * statisticky nevyznamné diference
Zdklad: cely soubor (N=988, N=988/988/980)
Zdroj: INESAN (2022)
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VERY NESARS

~JNESAN

N
™

Nakup potravin skyta znacneé rezervy z hlediska jeho planovani; je pritom patrné,
ze impulzivni nakupy zvysuji pravdépodobnost vzniku potravinového odpadu.

Responzivita dotazovanych na stimuly z oblasti podpory prodeje je vysoka; deklarované
chovani navic nekoresponduje s hodnotami a postojovymi predpoklady respondentu.

Vlyznamna ¢ast dotazovanych hodnoti stavajici velikosti baleni/porci jako pfilis velké.

Problematika uchovavani potravin je atraktivni jen pro malou podskupinu
respondentd.
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